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ETAPA ANALITICA



| Problema

Dificultad para que los productos existentes impacten el los publicos destina-
tarios complicando la fidelizacién de las clientas.

2 Comitente

Empresa de origen mendocino de gran infraestructura, con crecimiento y ex-
pansion constante.Sus productos y servios se destinan a la belleza y el cuidad
de la mujer en general.Umara es una cadena de salones de belleza dedicado
al cuidado de rostro, cuerpo,manos y pies. Preocupados por la estética de la
mujer en general. Con venta de productos y tratamientos anexos para que

la mujer sienta satisfaccién inmediata. Utilizan materiales naturales y técnicas
innovadoras

3 Objetivos

Alcanzar una clara identificaciéon de cada uno de los productos, con una
mayor diferenciacién cargandolos de identidad. Lograr que las clientas conti-
nuén consumiendo los productos de la marca.Ayudar al posicionamiento de
nuevos productos y servicios optimizando la forma de venderlos.

4 Publico

Apunta a mujeres preocupadas por su imagen y bienestar a partir de los |5
afios hasta los 65 aproximadamente.
Mercado nacional de nivel socio-econémico medio-alto.

Segmentacion demografica Mujeres entre 15 a 65 afios cuyos
ingreosos propios o familiares son medio-altos. Sus principales
ocupaciones son estudiantes, profesionales o amas de casa de
nacionalidad argetina.

Segmentacion psicogréfica Los intereses del publico son variados aunque se
conectan en que a todas les gusta cuidar su piel, su aspecto en general, se
interesan por la belleza fisica.Su estilo de vida les permite tomarse un mo-
mento para seleccionar que tipo de producto le van a colocar a su piel o a
su cuerpo para verse y sentirse mejor. La personalidad de las consumidoras
se caracteriza por ser perfeccionista, coqueta,detallista,observadora.Otras
osadas, decididas,sofiadoras.

Segmentacion del publico en tres grupos: segln caracteristicas de su persona-
lidad. Se cataloga a la mujeres entre |5 a 60 afios de la siguiente
manera:

Sonadoras: creativas,imaginativa, despreocupada, paciente.

Romanticas: angelical,delicada,sensible, intuitiva.

Aventureras: audaz, intrépida, arerriesgada,curiosa,transgresora,dinamica,
valiente, desafiente, decidida.



5 Situaciones Contextuales

Es un momento social en que laboralmente la mujer tiene la misma insercion
y protagonismo que el hombre. El publico es exigente y estd preocupado por

la calidad y presentacion de lo que se consume.

La mujer invierte cada vez mas tiempo y dinero en su belleza.

El momento de consumo se da cuando la mujer esta distendida o en condi-
ciones de dedicarse un momento para seleccionar algo que genera placer.
Los productos son vendidos tanto en locales exclusivos de Umara como en
stands ubicados en centros comerciales. En los puntos de venta se comercia-
lizan Unicamente productos de la marca.

COMPONENTES

Redisefio

Packaging

Promocion

Editorial

Web

Conformacién del sistema

CONTENIDOS

Marca

Sistema de productos
CremaCorporal
Crema Manos y Ufias
Crema Manos y Pies
Body Splash

Jabén

Esmaltes

Craquelado

Cuidado

Color

Gift Card

Publicidad Revista
Panfleto

Pagina web y
aplicacién para
smartphone

FUNCIONES

Identificar
Persuadir

Identificar
Persuadir
Orientar

Promocion
Persuasion

Informar
Persuadir
Identificar

Informar
Persuadir
Identificar



7 Antecedentes

Cada antecedente presenta particularidades.Luego de su analisis
se concluye que todos los casos coinciden en algunos recursos
implementados.

Las marcas analizadas son marcas internacionales de alta competi-
tividad en el mercado: Victoria’s Secret, Lancome, Lucy Anderson
y Clinique.Todas comercializan productos para la mujer.

Recursos Semanticos: presencia de elementos que representen el
mundo natural o animal al cual pertenece el producto,

Recursos Sintacticos: Uso de colores pastel y suaves

Disefio con presencia de elementos naturales: frutas, plantas,
animales.Predominio de etiquetas tranparentes.Presencia de color
dorado y plateado.Uso limitado de ilustraciones e imagenes
Presencia explicita de la mujer en la publicidad.Gran protagonis-
mo de la marca.

“ﬂ;ﬁﬂizﬁwu Indulgently light. g
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250 mLIgE FLOT
VICTORIAS SECRET




8 Tendencias

Se caracterizan por lanzar ediciones limitadas de los productos para que el
disefo aporte su valor agregado y se generen piezas coleccionables, donde el
producto deja de ser un elemento que se desecha ,y pasa a ser coleccionable
permaneciendo mayor tiempo en posesién y contacto con la consumidora.

Las tendencias se dirigen hacia el uso de determinados recursos semdnticos y
sintacticos, siendo generales.

Recursos Semanticos: se apela al uso de elementos que connoten y repre-
senten a la mujer en sus distintos ambitos.Hacen referencia a papeles que
juega la mujer en la vida: la mujer que seduce , la mujer heroina, la mujer que
cocina.

Recursos Sintacticos: Uso de tipografia expresiva,presencia de colores llama-
tivos, uso de imagenes e ilustaciones.Manejo tipografico mas desestructurado.




9 Conclusion y sintesis

Para este proyecto se tendran en cuenta una serie de requisitos que seran de
suma importancia en el proceso proyectual:

Es fundamental tener en cuenta que el publico consumidor es femenino.

Con el aporte grafico que se realice debo fortalecer la forma de vender el
producto.

Los colores que se seleccionen deben ser llamativos.

Se concluye a partir de la filosofia de la empresa que las forma de encarar
las etiquetas debe ser con una grafica que se caracterice por su economia de
recursos.

Los volimenes de produccién de la empresa son medianos a grandes por lo
que las tecnologias que se usen para produccién de etiquetas tiene que ser
adecuados a los mismos, en consecuencia el disefio se vera menos limitado a
la hora de crear. Esto se debe a que hay un mayor presupuesto para invertir
en lo que respecta a tecnologias de impresioén.

Las etiquetas deberan ser compuestas en 360 grados para mejor aprovecha-
miento de las caras del producto.

La marca se integrara en la composiciéon , resaltandola pero no como prota-
gonista del disefio.

Los productos no compiten en gondola con otros, sino que se comercializan
dentro del mismo local. Por lo que cada uno debe tener una diferenciacién
propia marcada para que la consumidora lo reconozca facilmente.



ANTEPROYECTO



| Alternativas de estrategias

Durante la etapa de anteproyecto se generaron tres estrategias. Cada es-
trategia presentaba un criterio grafico diferente de los cuales se realizaron
bocetos. A partir de estos bocetos se realizé una evaluacién de las potencia-
les ventajas y desventajas de cada estrategia y el criterio utilizado.

Alternativa |

Establecer un vinculo entre los tipos de mujer y la naturaleza.
A cada grupo de productos le correspondera una manera distinta
de representarlo grificamente para enfatizar la distincion.

Evaluacién: aspectos positivos genera un vinculo satisfactorio
entre la empresa, la naturaleza y los productos.

Aspectos negativos: las imagenes pueden llegar a complicar la
llegada del mensaje al momento de la eleccion de la clienta. Hay
mujeres que pueden no sentirse identificadas.

bl

Representacion

Grupo de DiijO con
producto Acuarela Collage lapiz
Color Mujer hecha | Cabello hecho| Mujery arbol
confloresy | conhojasy
mariposa flores
Fragancias Mujer Cabello Mujer y ave

fusionada con | hecho con
una mariposa | pétalos

Cuidado Pelo de mujer | cabello hecho| Muijery agua

del cuerpo fusionado con| con semillas
mariposas




Alternativa 2

Establecer un vinculo entre la mujer actual y las diosas o reinas
de las grande civilizaciones antiguas.Lo que se pretende es jugar
con los nombres mediante el uso de la tipografia cada grupo de
productos le correspondera un estilo comun para representarlo.

Evaluacién Aspectos positivos: genera un vinculo entre la historia
y la mujer que resulta enriquecedor e innovador. Aspectos negati-
vos: no todas las consumidoras poseen conocimientos adecuados
para descifrar el mensaje. Hay mujeres que pueden no sentirse
identificadas con esta estrategia.

|

i

ey
I e
| =
=
<
Divinidad
Diosa Diosa Diosa / reina
Romana Griega egipcia
Grupo de
producto
Color Diana Artemisa Hemesut
Fragancias venus Afrodita Isis
Cuidado Minerva Atenea Neit
del cuerpo




Alternativa 3

Establecer un vinculo entre los tipos de mujer y la moda.

A cada grupo de productos se le atribuiran elementos de la moda
que lo caractericen, teniendo en cuenta 3 categorias de mujeres
propuestas: seductora, transgresora y angelical.

Evaluaciéon: Aspectos positivos: genera un vinculo entre la con-
sumidora y la moda que es cercano a todas las edades , ya que
todas las mujeres estdn en contacto con estos elementos.
Aspectos negativos: la seleccién de determinadas prendas con un
estilo muy marcado puede provocar rechazo en las mujeres que
no usan ese tipo de vestimenta.

Tipo de
mujer
Grupo de I
producto Seductora Angelical Trasngresora
Color Estampado Estampado Estampado
animal print vintage calaveras
Fragancias Insinuar Cinta con Cinturén
escote/corset | moiio con tachas
Cuidado In5|3.uar Insinuar Jean rasgado
del cuerpo Ime fas con volados de
1gas prenda

2 Planteo de estrategia

El andlisis de las 3 propuestas anteriores, individualmente, resultaron
insatisfactorias como eje estratégico, pero la combinacién de los atributos
positivos de cada una de ellas podrianfuncionar como recursos de una nueva
propuesta.
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| Estrategia Final

Division de las consumidoras en tres grandes grupos. Se busca rescatar den-
tro de cada uno de los grupos conceptos referenciales para la mujer romanti-
ca, aventurera y sofiadora, para luego quedar implicitos en la grafica.

ROSA FRESIA MANGO
Tipo de mujer | Romantica Sofiadora | Aventurera
{Cémo ve al icon qué | ;en qué medio
amor! suefia? emprende su
Producto aventura?
Crema Manos y Uias | Frase te Luna Avién
quiero por ...
Crema Uhas y Pies Frase deseo Sol Globo
estar siempre ... aerostatico
Crema Corporal Frase planta Estrella Barrilete
Body Splash Frase cafe Arcoiris | Barco
Jabon Frases me Brisa Velero
quiere..

2 Premisas Generales

Los grupos de etiquetas poseen como sistema caracteristicas en comun. De
esta manera se logra la unidad en la diversidad.

La diagramacion tendrd el eje central de la etiqueta, siendo esta la primer
cara visible, sin dejar de lado el concepto de etiqueta envolvente.Por ello la
grafica se extendera hacia los extremos, permitiendo una apreciacion de la
etiqueta en sus 360 grados, rompiendo la rigidez de la etiqueta tradicional en
una sola cara.

Para la realizacion de estas piezas graficas se decidio utilizar una paleta lla-

mativa, colores fuertes para captar la atencion del publico.Todas la imagenes
estan realizadas con plenos de color.Siempre que haya un corte se respetara
en todas las ilustraciones el mismo intervalo de espesor entre pleno y pleno.



El tratamiento de la imagen es uniforme en todas las etiquetas.
El bloque de texto se encontrara siempre a la izquierda marginado.

La marca ird arriba o abajo segln el disefio respetando siempre la misma distancia
del margen. La misma se encontrard en la cara frontal de la etiqueta.

Para generar un clima propio cada etiqueta tendra una imagen diferente, remitien-
do a un concepto distinto.

El concepto de contraste sera fundamental Luego de realizar un andlisis de los
envases y sus contenidos se concluye que:

habra dos tipos de etiquetas: unas realizadas con color siendo blanco el envase.
Otras realizadas con tinta blanca siendo de color el envase.Asi se podra diferen-
ciar a los grupos de productos por su forma y los colores de las etiquetas pero
manteniendo la unidad en la diversidad, ya que las etiquetas son transparentes.Se
respetara el contenido del envase, integrandolo en la composicién.

LINEA DE PRODUCTOS PARA MUJERES AVENTURERAS

Se plasma la idea de mujer aventurera. Para diferenciar cada una de las
etiquetas el mensaje sera redirigido de manera distinta en cada una, siendo
todos medio de transporte o elementos que permitan el traslado, ya sea por
cielo, por agua o por tierra.

Crema Fragancia Mango L]
9 9 e o0 %o
Modo de uso: Masajear suavemente
sobre las manos hasta su absorcion
Contiene:agua purificada,vaselina,

alcohol cetearilico, fécula de maiz
hidrolizada,cintopeptaciloxano,
propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifios.

Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza
(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Manos y Uias

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El avion como medio de transporte , otorga dinamismo y direccionalidad.
Una viajera decidida , que sabe hacia donde va. La lustracion se encuentra en
la parte superior para enfatizar que se encuentra en el aire.



Crema Fragancia Mango

Modo de uso: Masajear suavemente [
sobre el cuerpo hasta su absorcion.

Contiene:agua purificada,vaselina,
alcohol cetearilico, fécula de maiz

hidrolizada, cintopeptaciloxano, [
propilparabeno. Y

Uso externo.Mantener fuera del

alcance de los nifios. [ ] [ ]
Contiene:agua purificada, ethanol,

polisorbato (20) [ ] [)
Martinez de Rosas 560 Mendoza o0
(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Corporal

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El barrilete permite inferir que estamos frente a una viajera a quien no le im-
porta el rumbo, el mismo se definird segun el soplar del viento.Inferimos que
la misma es una mujer desestructurada sin prejuicios. La composicién vuelca
su peso en la zona superior para enfatizar el sentido de vuelo.

® o

5 — ° [ ]
o ——— ° e © o

[ ]

. (]
Crema Fragancia Mango ® o ) °
[ ] [ ] ©
Modo de uso: Masajear suavemente [ ] [ ) [
sobre los pies hasta su absorcion. [ ] o o
Y [ ]

Contiene:agua purificada,vaselina, L ® @ e O
alcohol cetearilico, fécula de maiz o
hidrolizada,cintopeptaciloxano, [ ] ‘
propilparabeno. ° [ ] }
[ ]
Uso externo.Mantener fuera del ‘

alcance de los nifios.
Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza

(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Pies y uias

Contenido Neto 250cc
INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El globo aerostitico como medio de transporte, otorga cierta sensacion de
libertad, con un rumbo indefinido. En el se traslada una viajera mas esponta-
nea. La ilustracién se encuentra en la parte superior para enfatizar la sensa-
cién de vuelo.



UMARA

Body Splash
° e o o
L] L]
L] L]
. o ©® . ° LN .
L] L]
o ° .
* —

El barco como medio de transporte refleja a una viajera mas tranquila y pen-
sante con tiempo para meditar.La ilustracién se encuentra en la parte inferior
ya que es un medio de transporte acuatico.

Body Slash Fragancia Mango
arte del cuery

g

.
.
Contenido Neto 250cc ° N
INDUSTRIA ARGENTINA

Jabén fragancia Fresia

Contenido Neto 300 cc
INDUSTRIA ARGENTINA ® _ o ©

El barquito de papel define a una mujer mas liviana, y creativa quien puede
viajar a donde sea e improvisar con pocos recursos para pasar un momento
agradable. La composicién se centra en la parte inferior de la etiqueta y se le
da movimiento al barquito para generar dinamismo.

LINEA DE ESMALTES

UMARA

Color

8ml

UMARA

Craquelado

2. ¢
\ 8ml /

UMARA

Cuidado

d
8ml /

q :
etil acetato,
nitrocelulosa, trifenil
fosfato glycol,alcohol
bibutil, acetato,
trifosfato pentanil,
calcio, silico de
aluminio, diéxido de
titanio, solvente,
acetyl citrato

INDUSTRIA
ARGENTINA

g :
etil acetato,
nitrocelulosa, trifenil
fosfato glycol,alcohol
bibutil, acetato,
trifosfato pentanil,
calcio, silico de
aluminio, diéxido de
titanio, solvente,
acetyl citrato

INDUSTRIA
\ARGENTINA/

g :
etil acetato,
nitrocelulosa, trifenil
fosfato glycol,alcohol
bibutil, acetato,
trifosfato pentanil,
calcio, silico de
aluminio, diéxido de
titanio, solvente,
acetyl citrato

INDUSTRIA
ARGENTINA

Cada una de las lineas de esmaltes se identifica con un icono que le permite a
la consumidora distinguir de que linea de esmalte se trata.



LINEA DE PRODUCTOS PARA MUJERES SONADORAS

Se plasma la idea de mujer sofiadora con las nubes como elemento comun a
todas las etiquetas. Para diferenciar cada una de ellas se emplea un elemento
complementario distinto ya sea sol, luna, estrella.Esto permite contextualizar
el “suefio” y darle distintos enfoques.La linea sofiadora queda unificada por
medio del uso del color y respetando siempre la misma ubicacion de la marca
en la zona inferior, asi como también los datos de composicion del produc-
to.Los objetos en esta omposicion se encuentran en la parte superior para
enfatizar el concepto de lo onirico

Crema Fragancia Fresia

Modo de uso: Masajear suavemente
sobre los pies hasta su absorcion

Contiene:agua purificada, vaselina,
alcohol cetearilico, fécula de maiz
hidrolizada,cintopeptaciloxano,
propiparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifios.

Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza
(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Pies y ufias

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El sol y la nubes como elementos pertenecientes al cielo, donde el suefio de
una mujer se puede llevar a cabo.

Crema Fragancia Fresia

Modo de uso: Masajear suavemente
sobre las manos hasta su absorcién.

Contiene:agua purificada,vaselina,
alcohol cetearilico, fécula de maiz
hidrolizada,cintopeptaciloxano,
propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifios.

Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza
(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Manos y Uias

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

La luna y las nubes, siendo la luna un elemento cldsico para insinuar que se
estd sofiando.



Crema Fragancia Fresia

Modo de uso: Masajear suavemente
sobre el cuerpo hasta su absorcion.

Contiene:agua purificada,vaselina,
alcohol cetearilico, fécula de maiz
hidrolizada,cintopeptaciloxano,
propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifos.

Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (zof

Martinez de Rosas 560 Mendoza
(5505)Argetina www.umaranails.com

Crema Corporal

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

La estrella y la nube siendo dos elementos que se encuentran en el cielo
referenciado a lo onirico.

N ‘ ¢ o ]
. [ ]
Body Slash Fragancia Fresia . ® o - 0. °
cualquier parte o .h —
ano .
° o
Body Splash o

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El arcoiris y las nubes, apuntando a esa mujer espontanea que suefia
cuando las circunstancias son optimas.

Jabon fragancia Fresia

Contenido Neto 300 cc

INDUSTRIA ARGENTINA L4 UMARA

La brisa y las nubes para mostrar que el suefio nos traslada y nos hace estar
inmersos en un mundo que nos permite sentirnos mas libres.



LINEA DE PRODUCTOS PARA MUJERES ROMANTICAS

Siendo el mismo concepto que se utiliza en las romantica el mensaje sera
redirigido de manera distinta en cada una, siendo todas frases que remiten al
amor en distintas circuntancias.

Se recrean situaciones o momentos romanticos, con una frase acorde. Para
enfatizar el mensaje se le aplica alguna imagen vectorial

Crema Fragancia Rosa

Modo de uso: Masajear suavemente
sobre las manos hasta su absorcién.

Contiene:agua pun:w’:ada,vasehna, g Oe
alcohol cetearilico, fécula de maiz -
hidrolizada, cintopeptaciloxano, SOS N

propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifios.
Contiene:agua purificada, ethanol,
polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza

(5505)Argetina www.umaranails.com Crema Manos y UﬁaS

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El amor y una mariposa, para aquellas mujeres que ven el amor como un
sentimiento libre de dejar ser y querer.

w [ 410 \ado...

d vV X
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Crema Fragancia Rosa ‘ de Seo Sie mp(
Modo de uso: Masajear suavemente
sobre los pies hasta su absorcion ,
Contiene:agua purificada,vaselina, '
alcohol cetearilico, fécula de maiz

hidrolizada,cintopeptaciloxano,

propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del

alcance de los nifios.

Contiene:agua purificada, ethanol,

polisorbato (20)

Martinez de Rosas 560 Mendoza . =~
(5505)Argetina www.umaranails.com Crema Pies Yy unas

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El amor y un diente de leon relacionandolo con una mujer que vive el hoy y
desea lo mismo o mejores cosas para el futuro



{05
El amokx o Ao
Crema Fragancia Rosa € k/.ega tOd’Os

Modo de uso: Masajear suavemente
sobre el cuerpo hasta su absorcion.

Contiene:agua purificada,vaselina,
alcohol cetearilico, fécula de maiz
hidrolizada,cintopeptaciloxano,
propilparabeno.

Uso externo.Mantener fuera del
alcance de los nifios.
Contiene:agua purificada, ethanol,

polisorbato (20)
Martinez de Rosas 560 Mendoza

(5505)Argetina www.umaranails.com Crema Cor pora |

Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El amor y una planta, para aquellas mujeres que adoran la vida al aire libre y
la naturaleza y pueden llegar a simbolizar la palabra amor con un elemento
natural.

plamores

Body Slash Fragancia

Body Splash
Contenido Neto 250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UMARA

El amor y el café para mujeres ejecutivas donde el café es un momento
importante para poder hablar con sus compaferas de trabajo, para poder
relajarse.

4 muchov DOQU/to nada‘

Jabon
Contenido Neto 300 cc
INDUSTRIA ARGENTINA

El amor y la frase de me quiere o no me quiere, referenciando a la mujer mas
inocente o a ese primer amor.

El estilo de ilustracion en todos los casos se caracteriza por utilizar un
mismo criterio grafico, con formas simplificadas y pocos detalles.Se utiliza un
espacio o intervalo entre figura y figura comun a todas las lineas de produc-
tos.Se termina de intergrar utilizando plenos de color en todos los casos.



2 Papeleria institucional

UMARA

Papel sobre

Mercedes de Paz
Gerente general

Celular 261154718382
Mail merce_depazeumara.com.ar

www.umaranails com Avenida Espaiia 1075 Mendoza

Tarjeta personal

UMARA

www.umaranails.com /Avenida Espaiia 1075 Mendoza / teléfono 4247296

Papel carta

21



3 Gift card

Para componer se emplean elementos que aporten a la impronta
general de las lineas reforzando la imagen a nivel global.

UMARA

Gift Card Gift Card

Vélido por

umaranails.com

valido en todas las sucursales del pais

22



3 Gift card

Para componer se emplean elementos que aporten a la impronta
general de las lineas reforzando la imagen a nivel global.

UMARA & &
[ v \ado
d vV Y X
8@8
S O€S€0 sjerne"

’ ' D€ oo

‘ “ [ | - LSS
UMARA o & UMARA —

. . Gift Card b
v u\a do...
"'b g@{a e '/b p L\
e? 4 / &
: 0€S€0 gjern? _\v 4€5€0 giernet®
t 2NN
' De /\
‘ “ Para ‘ “ '
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4 Publicidad

Para componer se emplean elementos ya existentes para poder
vincular los productos con la grafica rapidamente.

( ’ UMARA

= - ;
"‘1 ‘ A. 1-n.-'-.':.:j:--':_|:':
. r T '_‘
ot nuestro nuey, b
e Ve
Q Sa

=8
1-. L
@ Fogae —

af

% i
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Promociones y panfelto

((’)). Beneficios

LUNES
MARTES 20% Manosy Pies

de ahorro Umara Premium

MIERCOLES
JUEVES

VIERNES

TODOS LOS DIAS ~ 20% Pestafas

de ahorro Ondulacién y tefiido

X < X ' x X

X
»® X x
-+ . UMARA e
[ Q .
X Beneficios no acumulables con otras promociones. Valido hasta el 31/8. Consultar bases y condiciones »
" X (s »
x <4 < ¥ e x '} X ¥ x
[
¥ ] & » Q X ¥
vt P UMARA Y 0 T X
LUNES
i 20% Manosy Pies
MARTES de ahorro Umara Prem%m ¥

MIERCOLES

L JUEVES

e
x *,
X VIERIES _ x

x

1 20% Pestanas ¥
e TO DOS LOS DIAS de ahorro Ondulacién y tefiido ¥
»® ) ) . - X
x g Beneficios no acumulables con otras promociones. Vélido hasta el 31/8. Consultar bases y condiciones. .
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5 Web

La pagina web se organiza utilizando 5 columnas, que permiten
mayor movimiento de texto y de imagenes en los campos. La zona
superior se utilizard como zona de navegacion mientras que los cam-
pos restantes que queden por debajo de la misma seran empleados
para contenido.

El color seleccionado permite identificar ficilmente la marca y evita
que se confunda con la identidad de los productos. Generando asi
una distincion entre los componentes del sistema.

i s Umars u X

= = XK [ www.umaranailscom L@ =
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5 Web

T = un
:1- =+ 3 [ wew.umaranails.com i@ =
3
|
UMARA
¥ () ¥ .
M
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¥ ot nuestro Nuey, e " ol
& | o "o
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¥ i i *
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UMARA |




5 Web

o 2

&= = X [ www.umaranails.com P m =

Linea Mango
Sequinos en mﬁ Fraacha 1% ¢ -

e '

€ 2 X [ wwwumaranais.com i@ =

- ﬂ Crema Corporal Mango

s propiedades emalientes del mange, Para
pieles eotra secas, b formada de Umara penetra
ripidamerte dejando una increlble sensacidn
de confort y blenestar. Ademds wu anoma duloe y
acaramelado te hard sentr fresca y aldada

ﬁ Sentite hidratads durante todo el dia oracias &

Sequirms en MB. = =

w____________________________________________________Im




5 Web

r !
e Umars = |

| = 2 ¥ [ wwwumaranails.com @ =

Linea Rosa
Body splash Rosa

La Rosa es una flor suave delicada y colerida,
$u aroma ei dulce, primaveral, cautivante y
delicadi, Un juego pars los sentidos gue se
expresa en una personalidad dnica y salida: la
de la mujer y sus emociones.

Sequirs &n mm Predectes | il B

r !
e Umars = |

= < M [ wwwumaranails.com

£H|
e:
1]

UMARA

Linea Fresia
Jabén Fresia

La higlene die nuestras manos es fundarmental,
sin eminango ka eseguedsd de la plel esun
SN0 gue Tenemos que evitar Por eso Limara
disefid un jabin especifico y purtual, gue
acdemds de purificar la piel, hicrata y refresca &l
instante nestars manas

Seguincs en mm Prickettes
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Marca Original

UMARA

La marca esta compuesta por dos partes. Una parte tipografica , la otra compuesta por
elemntos que simulan unfias coloradas alrededor de la letra U. Esto connota el concepto
de ufias, ya que en sus inicios la empresa iba a focalizarse en manos y ufias.

Marca Propuesta

UMARA

Se realiza un redisefio de marca para poder ampliar la aplicacién de la misma. Se le quita
la parte de la marca que hace referencia a “Nails” (ufas),esto permite flexibilizar el uso.
Se le realiza un cambio de color que permite mejor aplicabilidad y contraste en los dis-
tintos soportes.
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Contextualizacion del proyecto
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Proyecto

v
e Y

?
’40'

/ Crema Pies y unas

UMARA

4

3 iy
&g deseo gl %

&Q\nero:‘
)
o"e 505+ ‘

G
st

Crema Manos y Ufias

UMARA

Crema Corporal

UMARA

Body Splash

UMARA

UMARA

Body Splash
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Proyecto

Crema Corporal Crema Pies y ufias Crema Manos y Ulas

UMARA I UMARA ' UMARA |

SRR

(rema Pies y unas

UMARA
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Proyecto

UMARA A UMARA UMARA

UMARA
Craquelado Craquelado Cuidado Cuidado

&

8ml

8ml
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2 Normativa del sistema

UMARA

Los colores seleccionados para la marca son 2 , varia su color segln el color
de soporte en el que se aplique: los mismos son blanco y pantone cool
grayl0 C.

Reduccién

UMARA 25 mm horizontal

Versién Blanco y Negro

UMARA

Grillas etiquetas

Todas las piezas estan construidas en base a una grilla con médulos de Se
utilizan 3 grillas bases segiin el tamafo de la etiqueta.
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165 mm

90 mm

Grilla Cremas (corporal, manos y pies y manos y uiias)
Médulo utilizado: 7,5 x 7,5 mm

180 mm

65mm

Grilla Body Slpash
Moédulo utilizado: 4 x 4 mm

215mm

48 mm

Grilla Jabén
Médulo utilizado: 5,5x 5,5 mm

16mm

30mm

Grilla Esmaltes
Médulo utilizado: 7 x 7 mm
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Linea Sofiadora: compuesta por 5 productos

Crema Fragancia Fresia

Modo de iso: Masajear suavefente
sobre el cerpo hasfa su absofcion.

OniENepgUa pUTT]Cada,Vaseia,
alcohol catearilico, fécula de rhaiz
hidrolizads,

Uso exterpo.Manterjer fuera del
alcance de los i
onTenegUE purTjcad, ol
poiisorbafo (20)
Martinez e Rosas 360 Mendgza

Crema Cprpofa

Contenido Neto 250cc
INDUSTRIA|ARGENTINA U’W/\ A

Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6 . antone Cool Gray 10¢
Frutiger Light Condensed 6/6

Frutiger Bold 8/10 .

Pantone 635 C

(rema Fragancia|Fresia

Modo de Uso: Maszjear suaverpente
Sobre los pies hasta fu absorcipn,

TComenEgguE
Blcohol cefearilico, facula de miz

idrolizada,

propilparabeno. {

Uso exterro. Mantenr fuera dl

Blcance de los niios|

ue-puritat;
polisorbatt (20)
Martinez de Rosas 560 Mendoga

Crema Pies y Ufas

[Contenido Neto 250cc
INDUSTRIA ARGENTINA UI\A/\ A S N

Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6 antone ContGray 10
Frutiger Light Condensed 6/6

Frutiger Bold 8/10 .
Pantone 638 C

Pantone 635 C
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(Crema Fraganciq Fresia

[Modo de iso: Masalear suavefnente

sobre las manos hasta su absafcion. A \

ialcohol cekearilico, fcula de maiz
hidrolizad ‘

1Uso exterto Manterter fuera dfl
alcance dé los nifos
da-ethanol

lolisorbat (20}
lartinez e Rosas 560 Mendqza
05)Arge

Jrema Manos y|Ufa

Contenido Neto R50cc

INDUSTRIA ARG_TNTINQ U MIAF

Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6 - Pantone Cool Gray 10¢
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger BO|d 8/ I 0 . Pantone 638 C

Pantone 635 C
) . o i

Body $lash Fragaricia Fresia . @ @ |- °
| ier o -
Jer g ‘ ! p ] S

con| ody Sptasiy . - |
A SThiA ARGENTS UMARA =

Tipografia y cuerpos : Colores

Tinta Blanca
Frutiger Black Condensed 6/6
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10

Eas B2
o O | @
: D )k b N o le =
il - R () ) L°
el i "y ..0':. )
INDUSTR! II;"F ':"\ [ ] /
L]
[T
Tipografia y cuerpos :
Colores
Frutiger Black Condensed 6/6 Tinta Blanca

Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10




Linea Aventurera: compuesta por 5 productos

B . '
k- Ld
S el0 o . L
Crema Rraganci Mango| © °
odo de Lso: Masajear suavenente ® o
sobre el cierpo hasfa su absofcon. o @ °
ety g . . -
h}drhh‘z‘ | e ° o ® oo » ® o ® L
ter fuera dfl ¢ b b
|alcance d los nifio: ° [ ]
oolisorbalo (20] ° °
Martinez fle Rosas G‘O‘,“Me,:?, ‘Z‘a . L
Crema Corpoyal
Cont¢nido Neto P50«
|NOIZ:U r“r‘R\(;ACRéENT\(l\iA UMARA
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6
Pantone 7486 C
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10 .
Pantone 375 C
. Pantone Cool Gray 10 C
LG L N
S e | -~ || |
B=le | . 4 . I
Erema i ®le L d / oo
c;dn‘de Js0: Lmaj zvshuave ente Y ] ° g b ] o
e e e £ AN Jode . .
igﬁ;y‘ytf i, il de iy o % . *
® ]
)50 exterrjo.Mantengr fuera del g
lcance dd los nifios,
oisorbath (20
lartinez de Rasas”i p 0 Mendoj ‘a
Cremja Pigs y upas
Contenid to 250«
NO[:UC’TFIR\?A CRSE T\(V\i UﬁA/\ A |
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6
Frutiger Light Condensed 6/6

Frutiger Bold 8/10
Pantone 375 C
. Pantone Cool Gray 10 C

Pantone 7486 C
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3 I —
3
o
|
N
L]
5 °le — |
= °
. .
ICrema Fragancig Mango ®le oo 9 -
IModo de iso: Masajear suavemente
|sobre las manos hasta su absdrcion.
O P
[alcohol cetearilico, fpcula de maiz
hidrolizad, cintopepaciloxand,
|Uso exterho.Manterer fuera del
[alcance dg los nifi
iene g ;e
Martinez fle Rosas 560 Menddza
|(5505)Ardetina wwi.umaranils.com.
(rema Manos y|Ufa:
Contenido Neto 250cc
NDUSTRIA [ARGENTINA UMARA .
. ” .
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10

Pantone 7486 C

Pantone 375 C

. Pantone Cool Gray 10 C

||
UMARA ! =
i ody Spia :*
..'.a-.o A o..... ..l a .o
INoUsThIA ARGENTINA | | © —
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6 oantone 2456 C
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10 .
. Pantone Cool Gray 10 C
aho
T ] > .. .
EadENEREUEREEN mEa
[T 11
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6 Pantane 7486.C

Frutiger Light Condensed 6/6

Frutiger Bold 8/10 . Pantone 375 C



Linea Sofiadora: compuesta por 5 productos

5 @O&emhbﬂjp“
[©) xS

. = ]

rema Fragancia Rosa O /’—

Modo deluso: Masajear suavémente
e e s

&)
Contendsquapuriodatin, &% .
alcohol ctearlco,fécul de aiz e SOS:
erazaga :

0ng920%2,55022, 0t

propilparzbeno.

Uso extefno.Mantefer fuera del
alcance de los niio
Contienelagua puriicad, etfanol,
polisorbato (20)
artinez[de Rosas 560 Wemdoza
(5505)Argetina wwfw.umaranils.com Q

rema Manos y Unas
Contenido Neto 250cc 7

INDUSTRIA/ ARGENTINA UIMAF!A

Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6
Frutiger Light Condensed 6/6

Frutiger Bold 8/10 .

Pantone Cool Gray 10 C

Pantone Process magenta C

Pantone 1895 C

vi* Y |ado...

,&a

b
o
v
N
N
o!
b~
o

Crema Fragancia Rosa

d
. - es€o gieme™ I
>

Modo deluso: Massjear suavern
Sobre lo]pies hastq su absorqon.

SUNL
Contiendtagua purficada vastlin
hdrozaga cniope ‘ ‘“

Propilparabeno /

Uso extefno.Marteer fuera del
alcance de los i
Contienetagua purficada, etianol,

Martinez|de Rosas 560 Mendpza . L
(5505)Argetina v I Crema Pies y urias

Contenido|Neto |250cc

INDUSTRIA ARGENTINA UfV\/\RA

Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :

Frutiger Black Condensed 6/6
Fl‘utiger‘ nght Condensed 6/6 Pantone Cool Gray 10 C

Frutiger Bold 8/10
. Pantone Process magenta C

Pantone 1895 C
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_ Mo s d(qs...
“‘e 3 AQP
Cema reqga to?
V\Edn d‘a’ s0: N:asaj ar suaverente
e:dqua purifitada, na,
]
le{los nifios. “
e:d4gua puriffada, ethahol,
= == lendofa
aranal .o Criema Corpjoral
Contenid to 250«
I\?SUE :'IRI(/:\ AeRgENTICI\i A U M FQ A\
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6 . Pantone Cool Gray 10C
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10 .
Pantone Process magenta C
Pantone 1895 C
Q Q (o
Q O
Q | S 5 3
Qebe ©
o o o 0
Tipografia y cuerpos : Colores Pantone Solid Coated :
Frutiger Black Condensed 6/6
. . nton: | Gr:
Frutiger Light Condensed 6/6 . pentone Coslrayioe
Frutiger Bold 8/10
. Pantone Process magenta C

Pantone 1895 C



] N
& MUCHS, POy (a0?
TR, VT

Jabén
Centenido Neto c

INDUSTRIA ARGENTINA UIMIAIR A

Tipografia y cuerpos : Colores

Frutiger Black Condensed 6/6 Blanco
Frutiger Light Condensed 6/6
Frutiger Bold 8/10
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Envase secundario genérico: Plano Bolsa

www.umaranails.com.ar

www.umaranails.com.ar

Corte externo

— Plegado
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Plano Gift Card

____ll_
|
|
|
|
|

— - — 4

120 mm

— — — Plegado
Corte externo

40 mm

85 mm
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Seleccion tipogriéfica

Ftutiger condensed light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

Frutiger Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
1234567890

Frutiger Roman
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnAopqrstuvwxyz
1234567890

La seleccidn tipografica estd fundamentada por las siguientes premisas:

la fuente frutiger posee suficientes variantes que bastan para abarcar las dis-
tintas aplicaciones tipograficas, desde grande cuerpos hasta tamafos minUscu-
los.

Con sus formas sencillas y siempre actuales, es una tipografia versatil.

Esta tipografia no es estrictamente geométrica ni humanista, sus formas estan
disefadas para que cada caracter individual sea reconocido facilmente.

Su uso es casi universal, funcionando perfectamente tanto en titulares y car-
teles como en grandes bloques de texto.

Informe técnico

Etiquetas

Sistema de impresién: Offset digital

Material: OPP transparente autoadhesivo

Acabado: Barniz antiroce - antihumedad

Cantidad: de 1000 a 10.000 segun la demanda (son productos de demanda
estacional)

Imprenta: Palero

Presupuesto adjunto: siendo (u$ 1200 el minimo a imprimir mas el valor de
3 troqueles que se realizan para cada tamafio de etiqueta)

Gift Card

Sistema de impresion: offset digital

Material: papel ilustracion 250 gramos

Forma de corte: troquel

Cantidad: minimo 2000 (variable segln la época del afio)
Imprenta: Copy Estamp
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Bolsas

Sistema de impresién: Offset digital

Acabado: Laminado o bafio UV simpre que se quiera realizar una edicién de
lujo, las bolsas estandar no llevaran este acabado.

Cantidad: 20.000 mensual aproximado

Imprenta: E Tres Bolsas Impresas

Presupuesto: pequenas $2,90 por unidad.Grandes 4,10 por unidad (IVA
incluido)

Papeleria

Sistema de Impresién: Laser

Cantidad: cada local encargara segliin su necesidad aprox 2.000 de cada uno
por mes.

Imprenta: Osirix

Presupuesto: $35 por 100 tarjetas, $2,00 cada sobre y $2,15 cada hoja mem-
bretada.
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