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Absitract

En base al modelo tedrico
metodolégico de la Intencionalidad
Editorial, que sostiene que el periodismo
es objetivo (en tanto remite a fuentes), y
parcial (foma de posicién), analizamos
la cobertura realizada por los diarios Los
Andes y UNO sobre la Ley de Servicios
de Comunicaciéon Audiovisual. La
hipotesis fue que los diarios locales
construyeron, a través de piezas
periodisticas, un sentido comun que
respondié a sus intereses corporativos
en detrimento del Derecho Humano a
la comunicacion. El anlisis consistio en
un observatorio de medios que combino
metodologia cuantitativa y cualitativa,
desde el 27 de agosto al 11 de octubre
de 2009.

Based on the theoretical and methodological model of Editorial intentionality, which argues that

Journalism is objective (because it refers to sonrces) and partial (takes a position), we analyze the
coverage made by the newspapers UNO and Los Andes about the Law on Audiovisual
Communication Services. The hypothesis was that local newspapers built, trough journalistic
articles, a common sense that responded to their corporate interests in deterioration of the
Human Right of communication. The analysis consisted of a media observatory that combined
quantitative and qualitative methodolagy, from August 27 to October 11, 2009.
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Introduccién

Durante el periodo en el cual se debati6 la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual (LSCA), realizamos una investigacién desde el modelo teérico-
metodolégico de la Intencionalidad Editorial (IE), para dar cuenta de cémo los
dos diarios mendocinos de mayor tirada, Los .Andes y UNO, trataron el tema.
Asimismo, intentamos buscar las causas de dicho tratamiento.

La hipétesis planteada en un primer momento fue comprobada. A saber, los
diarios Los Andes y UNO actuaron como sujetos activos en la oposicion y
deslegitimacion del proyecto devenido ley.

Arribamos a esta conclusion luego de relevar las piezas periodisticas destinadas
al tema, publicadas durante el periodo comprendido entre el 27 de agosto y el

11 de octubre de 2009, analizadas cuantitativa y cualitativamente segin el modelo
de la IE.

La perspectiva teérico-metodolégica de la Intencionalidad Editorial

Algunas nociones tedricas

El andlisis presentado se realiz6 desde el modelo teorico-metodolégico de la
Intencionalidad Editorial. Los enunciados que conforman su sustento filoséfico
son que «el proceso periodistico es en esencia la conversién de una parcialidad
determinada (de clase o grupo) en un valor universal o natural. Que por ello se
apoya en una serie de mitos para ocultar su naturaleza. Que ese rasgo manifiesta
el caricter ideologico del periodismo y su rol en la construccion de Hegemonia.
Que su ineludible involucramiento en la disputa por el poder lo ubica en el plano
de la propaganda» (Espeche, 2005:19).

Se desprende que no hablamos de «hecho periodisticon, ya que éste remite a
desorganizar, atomizar y no insertar determinada noticia en el proceso historico

correspondiente, cuestién que si se tiene en cuenta bajo la nocién de «proceso
periodisticon.

Afirmar que el periodismo esté inserto en la lucha por el poder, por el sentido,
permite, desde esta perspectiva, considerar que, a través de sus procesos, el
periodismo puede contribuir a mantener o modificar el orden dominante existente.
Parala IE, esto lo ubica en el plano de la propaganda. Supone que aquél comparte
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' ésta una serie de métodos comunes que son punto de relacién y de identidad.
g ﬁcularidad del periodismo como parte de la propaganda se define por la
'I(m dialéctica entre objetividad y parciahdad.

ando Lopez, en un articulo de su autoria titulado «Periodismo y pmpa_z(gandf:
toma los aportes que Jean-Marie D.omenach.da en su txabla]od« :
s Wgagda politica» (1993: 52-80). En este sentido, mienciona cinco reg astosedz
:'--L;opaganda que pueden servirnos como referenaa‘y qi’le.tlenen pun 4
infacto con el periodismo: simplif?caqén y enemigo unico, exageracion y
-écsﬁguracién, orquestacion, transfusion y unanimidad y contagio.

Fern

Hablar de simplificacién refiere a que toda p_ropag‘anda para alcanza_r su
objetivo debe buscar la sintesis de lo complejo. La titulacion en la prensa encierra

esta condicion.

. . i snado
Laregla de la exageracion se presenta cuando un hecho es sobre&me§1oq;
i iodi g ca
con el fin de acentuar determinados aspectos. En periodismo, ésta se identi
muchas veces como la «espectacularizacmn de la noticia».

La orquestacion se trata de la repeticion de un tema bajo diferentes aspectos,
inion publi rio
hasta lograr imponerlo en la «opinién publica» ya que gl fin es que el destinata
hable sobre él, lo discuta y tome posicion frente al mismo.

base
La transfusion establece que toda propaganda opera spbre una bz
preexistente que la sustenta. Es decir, se trata de reforzar ideas, miedos, prejuicios,
un orden establecido, mas que estimular un cambio.

Finalmente, la regla llamada unanimidad y contagio hace Feferencla a expresar
la opinién de un grupo como unanime a toda la sociedad civil.

Los mecanismos de propaganda del periodismo seran claves para naturalizar
ciertos valores y concepciones de clase y para poner en.march.a el consenso que
determinara el grado de dominio del bloque hegemoénico (Gil, 2008:27).

Respecto de la dicotomia objetividad/ subjetividac_i la IE sosﬁengr qur;z1 el
periodismo es objetivo ya que se basa en hechos §uscept1bles de ser confirma .ols
y constatados a través de diversas fuentes. Asjmlsmo,' es necesariamente parclah;
de una posicién propia del/la periodista y/o del medio ante

Hay asuncion Sta. £l 2y Y
t los que trabaja la practica periodistica (Lopez,

complejidad de los hechos sobre
2006: 48).

29




El objetivo final de la IE, y su utilidad, es desentrafar cuil es la parcialidad de
grupo/sector/clase convertida en valor universal/natural a través del sentido
comiin construido y cuiles son los mecanismos utilizados para enmascarar esa

parcialidad (Ducrot, 2009).

Para esto, el modelo metodolégico plantea un analisis cuantitativo y cualitativo
de la informacién, relevada bajo un observatorio de medios.

Los Observatorios de Medios reconocen el derecho de todo medio y de
todo/a periodista a manifestar su posicionamiento editorial pero condenan que
ese posicionamiento se lleve a cabo en forma encubierta, procurando esconderse
detrds del falsamente denominado «periodismo independienten, por considerar

que tal manipulacién es violatoria del derecho que todos/as tenemos a informar
y a estar informados/as.

Los medios, pertenecientes o portavoces del corporativismo hegeménico, se
han convertido en actores con una especialidad: producir y reproducir sentidos
comunes favorables a ese corporativismo y a sus propios intereses empresarios.

Modelo metodolégico

Dijimos ya que el modelo metodolégico de la IE implica un analisis
cuantitativo y otro cualitativo. Ademas, estos son combinados y reflexionados a
la luz de la materialidad de los medios analizados, es decir, la historia, sus

composiciones accionarias, sus ingenierias financieras, sus relaciones politicas,
ideoldgicas y culturales.

Para llevar a cabo la siguiente investigacion, se siguieron los siguientes pasos:

En primer lugar se establecié el tema y el recorte espacio-temporal, esto es,
qué medios se observaran y durante qué periodo de tiempo. Luego de relevar
las piezas detectadas sobre el tema, se procedio a llenar dos planillas: una
correspondiente a la primera plana (tapa) y otra a paginas interiotes (cuerpo
central del diario). Asimismo, se realizé el volcado de los datos en tablas para
obtener porcentajes y asi establecer la mportancia que los medios le dieron al
tema, la ubicacién que tuvieron, las fuentes mas consultadas, entre otros datos.

En un segundo momento, se tomaron las piezas publicadas durante el periodo
establecido, que resultaron mas relevantes para analizar la intencionalidad de los
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s respecto de la LSCA. Alli se realizé un anilisis profundo de: las construc-

, djsansivas utilizadas, las fuentes consultadas como voces autorizadas, las
enes, los recursos propios de la propaganda puestos en juego.

4 3

do esto, a la luz de la economia politica de los medios, previa investigacion
i .

ecto, nos permiti6 arribar a las conclusiones expuestas y confirmar nuestra

4 -

tesis inicial.
" Datos sobre Economia politica: Los Andes y UNO

El modelo de la IE busca analizar los procesos periodisticos considerando

‘ dialécticamente las tres dimensiones que lo conforman: campo simboélico, campo

del propio hacer, materialidad/economia politica de 10§ medios de comunicac‘ic'_)n.
Pm entender las razones por las cuales los diarios mem.:ionados trataron la temética
de la LSCA desde la oposicion y deslegitimacion (cgesuén N0 azarosa), es necesario
éetmcrnos en estructura de los mismos y en su historia.

Diario UNO

Diario UNO de Mendoza pertenece al Grupo UNO Vi-la'-Manzano. Sahé
por primera vez a la calle el 27 de junio de 1993. La cabeza v1.s1b1c del medio es
Daniel Vila, hijo del empresario de la construccion _Alfredo thla Santander._Este
diario representa, ademas, a la Cimara Empresaria Mendocina (CEM), hgada
ésta a ex funcionarios del desaparecido Banco Mendozaj En matetia ideologica,
sigue los lineamientos de un ultraneoliberalismo econémico y pohtlc’o, basado en
la preponderancia de las inversiones extranjeras y de sectores economicos :}grg—
exportadores que concentran la mayor parte de la torta de capital monetario de
nuestra provincia y del pais.

El grupo nacié con la compra de una radio en 1983 y en apenas una decgda
se transformé en uno de los principales propietarios de canales dre cable y radios
de las provincias, con presencia en varios paises de América Latina.

En 1994, fundaron un sistema de TV por cable Supercanal. Este sistema fue la
matriz de lo que luego se convertiria en Supercanal Holding, que llegd a ocupar
el tercer lugar entre los canales de cable del pais.

Tras la crisis de 2001, entran en el directorio de América TV (uno_ de su§
duefios es Francisco de Narviez), Daniel Vila y el ex ministro del Ir?tenc.)r ]c:is?

i f rupo UNO con fuerte presencia en el interior de
Luis Manzano, duenqs del G P o iy
pais. En un intercambio empresarial, y a consecuencia de su ingreso e :
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El objetivo final de la IE, y su utilidad, es desentrafar cuil es la parcialidad de
grupo/sector/clase convertida en valor universal/natural a través del sentido

comun construido y cuales son los mecanismos utilizados para enmascarar esa
parcialidad (Ducrot, 2009).

Para esto, el modelo metodolégico plantea un analisis cuantitativo y cualitativo
de la informacion, relevada bajo un observatorio de medios.

Los Observatorios de Medios reconocen el derecho de todo medio y de
todo/a periodista a manifestar su posicionamiento editorial pero condenan que
ese posicionamiento se lleve a cabo en forma encubierta, procurando esconderse
detras del falsamente denominado «periodismo independiente», por considerar

que tal manipulacién es violatoria del derecho que todos/as tenemos a informar
y a estar informados/as.

Los medios, pertenecientes o portavoces del corporativismo hegemonico, se
han convertido en actores con una especialidad: producir y reproducir sentidos
comunes favorables a ese cotporativismo y a sus propios intereses empresarios.

Modelo metodolégico

Dijimos ya que el modelo metodolégico de la IE implica un analisis
cuantitativo y otro cualitativo. Ademais, estos son combinados y reflexionados a
la luz de la materialidad de los medios analizados, es decir, la historia, sus

composiciones accionarias, sus ingenierias financieras, sus relaciones politicas,
ideclogicas y culturales.

Para llevar a cabo la siguiente investigacién, se siguieron los siguientes pasos:

En primer lugar se establecié el tema y el recorte espacio-temporal, esto es,
qué medios se observarin y durante qué periodo de tiempo. Luego de relevar
las piezas detectadas sobre el tema, se procedi6 a llenar dos planillas: una
correspondiente a la primera plana (tapa) y otra a paginas interiores (cuerpo
central del diario). Asimismo, se realizé el volcado de los datos en tablas para
obtener porcentajes y asi establecer la importancia que los medios le dieron al
tema, la ubicacion que tuvieron, las fuentes mas consultadas, entre otros datos.

En un segundo momento, se tomaron las piezas publicadas durante el periodo
establecido, que resultaron mas relevantes para analizar la intencionalidad de los
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medios respecto de la LSCA. Alli se realiz6 un anilisis profundo de: las f:onstruc—
ciones discursivas utilizadas, las fuentes consultadas como voces autorizadas, las

imagenes, los recursos propios de la propaganda puestos en juego.

Todo esto, a la luz de la economia politica de los medios, previa investigacion
al respecto, nos permitio arribar a las conclusiones expuestas y confirmar nuestra
hipotesis inicial.

Datos sobre Economia politica: Los Andes y UNO

El modelo de la IE busca analizar los procesos periodisticgs c?qsiderando
dialécticamente las tres dimensiones que lo conforman: campo sxmbohco,lcarr_l})o
del propio hacer, materialidad/economia p?ﬁgca de lo§ medios de comunicacion.
Para entender las razones por las cuales los diarios mencionados trataron la temética
de la LSCA desde la oposicion y deslegitimacion (cuestié?n 10 224r0sa), €s Necesario
detenernos en estructura de los mismos y en su historia.

Diario UNO

Diario UNO de Mendoza pertenece al Grupo UNO Vﬂg»Manzano. sahé
por primera vez a la calle el 27 de junio de 1993. La cabeza v*r_;s:ble del medio es
Daniel Vila, hijo del empresario de la construccion Alfredo Vl.la Santander._Este
diario representa, ademas, a la Cimara Empresaria Mendocina (CEM), hgada
ésta a ex funcionarios del desaparecido Banco Mendoza. En matetia ideologica,
sigue los lineamientos de un ultraneoliberalismo econdmico y politlc’o, basado en
la preponderancia de las inversiones extranjeras y de sectores econdmicos agro-
exportadores que concentran la mayor parte de la torta de capital monetario de
nuestra provincia y del pais.

El grupo nacié con la compra de una radio en 1983 y en apenas una deca_da
se transformé en uno de los principales propietarios de canales d_e cable y radios
de las provincias, con presencia en varios paises de América Latina.

En 1994, fundaron un sistema de TV por cable Supercanal. Este sistema fue la
matriz de lo que luego se convertiria en Supercanal Holding, que llegé a ocupar
el tercer lugar entre los canales de cable del pais.

Tras la crisis de 2001, entran en el directorio de América TV (uno de sus
duefios es Francisco de Narviez), Daniel Vila y el ex ministro del Igtengr ]c()isei
Luis Manzano, duefios del Grupo UNO con fuerte presencia en el interior de
pais. En un intercambio empresarial, y a consecuencia de su ingreso en el canal, la
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sociedad Vila-Manzano se quedé con la revista E/ Grifico y la radio AM La Red.
Diario Los Andes

Por su parte, Los Andes fue el primer diario de Mendoza. Fundado por Adolfo
Calle en 1882, se constituyé en un medio conservador, familiar y representante
de la clase «intelectual» de la provincia, difundiendo la ideologia del sector que
detentaba el poder politico y econémico. Este medio, que a lo largo de su extensa
historia apoy6 la légica hitleriana para luego distanciarse de ella, y supo —junto
con muchos otros medios nacionales— generar el clima apropiado para el

consecuente golpe militar de 1976, pas6 en la década del *90 a conformar parte
del principal multimedia del pais.

A partir de 1997, y respondiendo a las politicas econémicas impulsadas durante
la presidencia de Carlos Menem (monopolizacién y concentracion), Los Andes
pasa a ser controlado por CIMECO (Compania Inversora de Medios de
Comunicacién), formada en ese momento por La Nacidny el Grupo Clarin. Sin
embargo, el 4 de abril de 2008, Clarin se convirtié en el dueiio de CIMECOQ, al
adquirir el 80 por ciento de las acciones de la compania. Para ello, compr6 la
totalidad de las acciones de La Nacién SA en CIMECO pot aproximadamente
62 millones de délares. De esta forma, el Grupo Clarin sumé el 80% de las
acciones, mientras el otro 20% continda en manos de los accionistas de I_os Andes
y del diario [« Vo, del Interior, de Cérdoba. Ya en manos de Clarin, Los Andes
supo reproducir la linea editorial de su multimedio, que mantuvo una posicién
complaciente con el gobierno nacional durante la gestion de Néstor Kirchner,
siendo el grupo mediitico que mas publicidad oficial recibié en todo el pais. Sin
embargo, el conflicto con las patronales agrarias que comenzé en marzo de
2008, durante la presidencia de Cristina Fernandez, provocé un giro en el
posicionamiento editorial de Clarin, en pos de sus intereses corporativos.

Anilisis bajo la mirada de la IE
La construccién de este sentido comin opositor y deslegitimante que realizaron

Los Andes y UNO sobre el proyecto devenido Ley de Servicios de Comunicacién
Audiovisual, se fundé en diversos mecanismos,

En primer lugar, la mayoria de las piezas publicadas por Los Andes y UNO se
apoyaron en un concepto dicotémico generado por los principales multimedios
al sentir afectados sus intereses. Esta construccién dicotémica -Gobierno nacional
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Medios de Comunicacion- dota a cada uno de los «})ar'ldos» de de_ter{mna—.
e idades. En el caso del Poder Ejecutivo adquiere las siguientes descnpcllones.
dﬂscu"‘h 10 €l::ir.:z.ma censurador, controlador. En contraposicion, lc?:'i rn_echos de
Wtont?ﬂ ié 01; exhibidos como sinénimo de libertad de expresion, md;pen—
coml'lmcac:izz Sdemocracia. Esto se present6 con duras y reiteradas adjetivaciones
den'cm, lv Zobi;mo nacional y hacia la ley: Ley de medios K», «Il)royecto K»,
hlgcf}r:cto oficialistan: «controlar los medios», «desaparezca la prensa hb(rie», «afectar
- st ingi 1 d de expresion y de prensay.
la tarea periodisticar, «busca restringir la liberta ‘ i

ié arcado en esta supuesta guerra del gobi'erno_conr_ta o
'{:Tz::i]e’f?;pmrodujo el discurso generado pot el mulumgdla Zlecg; P}a:e;;;:.nece.
Clarin aparece en nuUmMerosas piezas como victima (operativos

i i tro
Por otra parte, la mayoria de las piezas opositoras se elaboraron s(:)ibre :1) :
: : i iva vi ela
b ativa vigente (data
lentar la conservacion de la norm :
concepto. Dado que a acion o s
alti i ili contradictorio para un medio q
Gltima dictadura militar) es . et
democritico, Las Andes y UNO se opusieron al proyecto desde el concept
» i SO no
ilegitimidad ,del Congreso. Asi, acentuaron en sus piezas que c;ll _Congrle R
iVl i altima elecct
respondia 2 la representatividad elegida por el pueblo en la tlm RS
parlamentaria (28 de junio) y correspondia esperar a la renovacion

diciembre para tratar el proyecto.

ié ituyo i eenla
La ubicacién de las piezas también constituyo un asunto unpf)’rtant b
it i ndo la
construccion de sentido opositor y deslegitimante. Esto se ev1denc1f) cm;a b
— des presento a favor
i tre un total de 225— Los Andes p ‘
escasas dos piezas que —entre - i
proyecto devenido ley se publicaron de modo secundario. Dato po ey
relevante si se tiene en cuenta que durante los dias centrales del tratalrmen’ Bk
' aginas
iari ica A tera al tema (en general, entre las p
ley, este diario le dedico una pagina ente er: il
y};) UNO, por su parte, de los 35 titulares que publico durz?nte El peric i
: | : i . En pa
establecido respecto de la ley, el 100% construyo un sentido opositor Eeizldo
interiores, de 184 textos publicados sobre la tematica, 178 construyeron un
opositor a la ley, la mayotia con un posicionamiento destacado.

i iezas del
También es necesario detenerse a comentar que el 59,55% de las p o
16 ] su ma
tema en Los Andes no exhibi6 autor/a. Este porcentaje respondf: e(? ‘ ycon
ile it al porcentaje de piezas
ccién Politica. En cuanto al p .
a notas presentadas en la se : ’ ' i
autor (40,45%), la seccién Opinién apeld a sus columnistas mas res g 3(
: i i i ar es
de mayor peso para construir su sentido opositor. Otro punto a sefia que,
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en reiteradas ocasiones, Los Andes reprodujo textualmente el discurso del
multimedio al cual pertenece. De ahi que muchas de las piezas sobre el tema
consignaban al final, 2 modo de firma, CC —Clarin Contenidos— y/o Agencia
DyN —perteneciente al Grupo Clarin—. El diario UNO, mayoritariamente, fue

autor de las piezas publicadas. Asimismo, publicé notas de opinion de periodistas
de I.a Nacion, CNN y otros.

Las imégenes que acompafiaron e ilustraron las piezas también constituyeron
un recurso de construccién de sentido. Asi, la mayor parte de las fotografias
publicadas retratan a los maximos referentes opositores a la mencionada ley. Los

dos medios utilizaron las imagenes para reforzar el sentido comin construido
de oposicion y deslegitimacién.

Ahora bien, el recurso que mis utilizaron Los . Andes y UNO en la construccion
de sentido opositor y deslegitimante respecto del proyecto devenido ley, es la
seleccion, omision o carencia de fuentes. En primer lugar, la mayoria de las notas
refiere a fuentes que se oponen de modo directo a la ley o, indirectamente —tal
como ya se ha manifestado— al tratamiento antes del recambio legislativo del 10
de diciembre. Las mismas se pueden clasificar en tres grandes grupos intimamente
relacionados: el sector empresarial vinculado sobre todo con el negocio mediatico,

partidos politicos que histéricamente han respondido a intereses corporativos y
los sectores religiosos mads reaccionarios.

En segundo lugar, las voces que se citaron a favor de la ley ocuparon, dentro
de la diagramacién, un espacio mucho menor que las correspondientes a voces
disidentes, y se confrontaron fuertemente con las mismas. Se suma que las fuentes
a favor de la ley obedecian siempre a funcionarios o partidarios oficialistas,
reforzando la idea de «proyecto oficialy. No se consignaron opiniones de maltiples
sectores de la sociedad argentina que han participado en este proyecto, como
también la posicién de sectores reconocidos internacionalmente que lo han
avalado. Respecto de diario UNO, la fuente mis utilizada para la construccion de
las piezas es Daniel Vila, duefio del multimedio.

La intencionalidad de ambos medios se refuerza con la utilizacién de ciertas
reglas de la propaganda. Se apel6 a la regla de orquestacién, reiterando
continuamente los conceptos clave construidos por los medios (ilegitimidad del

Congreso, ley mordaza, ley para controlar la prensa y otros) para lograr imponerlo
en la sociedad.
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consist : . -
i conlleven cambios: el tratamiento de este proyecto de ley generara entre 1

ciudadanos confrontacién/desintegracion/division.

el mismo modo, Las Andes y UNO utilizaron la regla de uans@sién, la cgal
e m;n promove,r miedos e inseguridad en la sociedad ante circunstancias
e

Por otra parte, estos medios hacen 1:180 de la reg‘rjlf de -Z};Ez:}:::ioz
desﬁguracién. Sobredimensionaron det.all-es irrelevantes o stor(sil i
enerar oposicién al proyecto. Asimismo, se halla la tt?gia e una 1y
L i0, que consigna como voces autotizadas 2 profesionales y personajes
::;iiiciligs que responden ala pt?sidén del medio.YFinahne?te, la f;-)grl: ::Cm:z?;
pxotagonismo es la de simplificacion. l:a_r./lrzdeql' DI]\T(;ED: zi(rjc:]}dén s ag Wi
el proyecto, los debate,s. en foros pubhcos,leb rod \ TS o
Radiodifusion Democratica, los 21 puntos elaborados p

otras cuestiones relevantes en cuanto al contexto.

Consideraciones finales

1 10 las noticias
En sintesis, los mecanismos desplegados en la constru‘cclon de 48 OS,
respecto dela LSCA en Las.Andesy UNO, enmascararon los intereses econcg dcl 1
i iati olos
politicos e ideolégicos particulares de estas corporaciones mediiticas mostran
como universales y/o naturales.

Sl d 13 or 51 emocratizar la
n uda, S mf maciones acetrca de una lC desmlada a d (o] ¢
comunicacion no seran COI)SDIlllda desde una !)Ostuta fa&’()rable 54 po a POI
ni n S siav
I'ned.I()S que tienen un gtaﬂ PodEI, gtaCIaS a la concentracion y al IIlOIlOpO].l().

Los diarios analizados construyeron un sentido comun con el fin de mgg;enzi
su hegemonia y el status quo. Asociaron el_ pr?yecto promovﬂ.rl((ilody cviiztlru; o e}:ﬂ £
los/as ciudadanos/as a través de las organizaciones de la socieda c1d g v
nacional, al cual, a su vez, desprestigian y descahﬁ(?an conel fin Fle espre;sﬁi flmoz
descalificar al proyecto devenido ley. Ocu.ltarog sus intereses mediante mec
que manipulan y contienen la deriva del sentido.

Si bien hemos arribado a conclusiones que.tienen en cuenta cc'?m?:1 y por qu
dos diarios de Mendoza trataron un tema parncula.r en un deteirrmnda 1o Ee::co-
de tempo, resulta significativo destacar las potencialidades de 1’;10 fo(t)a hez e
metodolégico aqui explicado (IE), ya que confo;mz.l una persl?ec ’va onlizadors
y novedosa para abordar los estudios sobre penon;l}smo y, mas ain,
en la construccion de sentido comun y construccion de poder.
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