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“Rediseno y promocion de Sistema de Identidad y Packaging de
MQA « Productos Gourmet”

PROBLEMA

MQA carece de personalidad y de un sistema de identidad, pregnante que genere impacto y

memorabilidad en el publico. Posee una gran diversidad de recursos de comunicacion en sus
distintas lineas.

COMITENTE

Empresa familiar productora de Productos Gourmet Artesanal, ubicada en el departamento
de Las Heras en la Ciudad de Mendoza, su produccién esta dirigida al Mercado Nacional e
Internacional. MQA carece de un sistema grafico, claro, coherencia entre sus lineas y perso-
nalidad para generar un mayor impacto en el Mercado creando una Imagen memorable en la
mente de los consumidores.

OBJETIVO

Generar un rediseno de Identidad corporativa, otorgdndole fuerza a la nueva Imagen de la
Empresa, dar a conocer con un adecuado sistema de promocién. Posicionarla en el Mercado
Interno y Externo, generar interés en nuevos clientes.

PUBLICO

Perfil Demogrdfico
Mujeres y Hombres entre 24 a 60 afios, ciudadanos de Mendoza, turistas provinciales, nacio-
nales y extranjeros de clase socioecondmica y educativo media alta. Dispuestos a pagar mas

por alimentos de calidad. Vinotecas, hoteles internacionales, grandes cadenas de supermercados
que realizan la compray venta del producto.

Perfil Psicogrdfico

Amantes de los nuevos sabores, conocedores, informados y receptivos hacia las nuevas
culturas culinarias. Poseen un elevado grado de exigencia con respecto a lo que entienden
por “ calidad en el comer”. Para ellos, los productos deben ser de calidad, pero también deben
ir asociados a una experiencia de comer satisfactoriamente y auténticamente.

CONDICIONES CONTEXTUALES

Situacional

Los productos se encontraran a la venta en hoteles, restaurantes, vinotecas, hipermerca-
dos. El publico entrara en contacto con ellos al verlos colocados ya sea en un POP especial
o en la géndola especifica para estos, de los supermercado.

Perceptuales

Realizar las piezas Graficas teniendo en cuenta el nivel cognocitivo del intérprete, utilizando
elementos unificadores, logrando despertar el interés en el consumidor.
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Packaging

Estructura del Sistema

Redisefio de Marca, impregnada de
personalidad generando vinculos y
promoviendo sentimientos por parte
delas personas que la perciben.

Papeleria institucional

Aplicacion de la Identidad, mante-
niendo el mismo lenguaje usado en
todas las piezas graficas, con aplica-
ciones en papeleria basica: tarjetas
personales, recibo, papel carta, web,
entre otros .

Etiquetas

Elaborar un sistema de identidad
uniforme, que diferencie las diversas
lineas de productos pero que a su vez
sea un sistema, conteniendo elemen-
tos legales, distintivos, persuasivos e
informativos, siempre respetando la
imagen de la Empresa.

- Conservas Vegetales : Pasta de Ajo,
Pasta de Cebolla, Pimientos Morro-
nes, Tomates Secos. Envasados en
frascos de 170 gr.

«Encurtidos : Aceitunas Verdes
descarozadas, Aceitunas Negras tipo
griegas, Cebolla en Aceto. Env. 330
gar.

- Conservas Vegetales Ahumadas:
Aceitunas verdes con ajo, Aceitunas
verdes ahumadas. Env. en 330 gr.

« Aceitunas Rellenas : A.rellenas con
morrdn, A. rellenas con pancenta, A.
rellenas con almendras. Env. en 330gr.
« Mermeladas : Pera, Ciruela, Mandari-
na, Frambuesa. Env. en 170gr.

+ Chutneys: Moras al Malbec, Alcayota
al Torrontés. Env.en 170 gr.

- Salsas de Tomate: Salsa Putanesca,
Salsa Tradicional. Env en 170gr.

Cajas

« Packaging génerico promocional.
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Funciones

- |dentificar
- Diferenciar

- Identificar

- |[dentificar
- Diferenciar
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Estructura del Sistema Funciones

Catdlogo & Brochure « Informar
Diseno de pieza grafica que funciona-

ra como brochure institucional y a su

vez como catalogo institucional. En el

mismo se colocaran las imagenes

pertinentes e informacién de la

empresa.

Contard con fichas técnicas, en las

cuales se encontraran los productos

con sus caracteristicas.

- Informar
« Interactuar
« Promocionar

El sitio web brinda de forma rapida,
simple, dindmica e interactiva
informacion sobre :

« Historia & origen de la Empresa

« Productos de MQA, con sus caracte-
risticas, sus respectivas imagenes.
Procesos de elaboracién de los
mismos.

« Fabrica, recorrido virtual por ella
«Novedades, informacion sobre la
empresa, fines sociales, nuevos
productos, entre otros.

«Contacto, enviar mail y obtener
informacion de teléfonos y locacién
de la Empresa.
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Estructura del Sistema

Afiches

Transmitir mensajes de forma clara
a través del empleo de texto e
imagenes pertinentes.

Grdfica Vehicular

Imagen Corporativa empleada en el
vehiculo que establece un
contacto directo en su circulacién
con la comunidad, la cual conten-
dra elementos informativos y
persuasivos para reflejar la identi-
dad de MQA.

Arquigrafia

Incorporacion de la Marca a la
arquitectura de la fabrica,
logrando ser ubicada y reconocida
por los turistas o consumidores
actuales.

Indumentaria

Aplicacion de la marca en los
uniformes de los empleados.
Reforzando la sinergia entre las
actividades que la empresa hace.
Marchandising

Aplicacion de la identidad corpora-
tiva en articulos que ayuden a la
fijaciéon de la misma, en objetos
que puedan ser de uso como desde
un destapador (sector de degusta-
cién), servilletas, copas, shot,
llaveros, gorras, delantales, entre
otros.

Funciones

« Informar
« Promocionar
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GOURMET

ANTECEDENTES
&TENDENCIAS




Se seleccionaron 3 modelos para la muestra de antecedentes.

« 1:PRODUCTOS PEREZ

Uso Sintactico; uso de tipografia
caligrafica para la marca
fusionandola con tipografias
sans serif. Uso de paleta
cromatica vivaz pero a la vez
mantiene cierta elegancia.
Uso Semantico; trasmitir la
naturalidad de los productos

«2: PRODUCTOS NIGELLA LAWSON

Uso Sintactico; Imagen neta-
mente tipografica - Sans serif.
Uso de paleta cromatica
netamente neutro, blancoy
negro logrando elegancia
sobre todas las cosas.

Uso Semantico; reflejar
modernidad,vanguardia,
exclusividad.

I.\.IiGELLA LAWSON GALLETAS DE CHOCOLATE

- 3: PRODUCTOS DE TE

Uso Sintactico; Fusion de
tipografias con dibujos gestuales
de fondo, uso de colores
estridentes que rompen los
esquemas establecidos.

Uso Semantico; reflejar
naturalidad de los productos
y modernidad.
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Sintdctico : Marcas tipograficas, sans serif en colores neutros, fuerte presencia del Estilo
Minimal, por otro lado también se puede observar marcas ornamentadas de caracter artesanal.
En algunos casos podemos observar un juego interesante en el uso de las paletas cromaticas,
rompiendo los esquemas ya establecidos. Uso de Imagenes en primer plano. Intervencién
de dibujos neutros que generan un fondo o son los protagonistas. Composiciones limpias,
siempre mantenien un mismo nivel de lenguaje, sin haber sobre saltos en los elementos de
esta.

Semdntico : Se mantiene limpieza y pureza en sus piezas, reflejando la naturalidad de los
productos. Son elaborados sin productos que alteren los sabores originales de la materia
prima.

Pragmadtico: Legibilidad, versatilidad y pertinencia

CON TROCITOS DE JAMON
B en aceite de sésamo gu-
[rancasorcomumia narunaine |

O od o N ...
% GraMOS pine ek

A .
PRODUCIDG EN BARCELONA

CONCLUSION & SINTESIS

MQA, realiza grandes volumenes de produccion, le otorgan un gran valor al productoy a su
imagen, por lo tanto se podra trabajar con gran libertad en la eleccién de envases y en las
tenologias utilizadas para realizar sus disenos.

Por otro lado, el publico al que se dirige nuestro producto esta impregnado del lenguaje
gourmet, aqui es donde debemos innovar para lograr romper los esquemas establecidos pero
a su vez seguir manteniendo el mismo lenguaje.

Disefio Grafico Final « Riveira Cinthia - MQA - 08
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DESARROLLO DE ALTERNATIVAS DE ESTRATEGIA

ALTERNATIVA N° 1 « SENTIDOS&TEXTURAS

Destacar las texturas, colores,carac-
teristicas principales del producto
u otros elementos naturales rela-
cionados, provocando diversas

sensaciones en el receptor. Se dife-

renciaran los productos salados de
los dulces creando el clima adecua-
do al producto a traves de los re-
cursos utilizados, (por ejemplo:
uso de distintos colores, fondos,
etc)

ALTERNATIVA N° 2 - TIPOGRAFICA

ALTERNATIVA N° 3 « ORIGEN

— GOURMET——

ACEITUNAS

A traves del uso de diversas tipografias
se despierta el interés en el receptor,
trabajando una grafica totalmente
vanguardista,moderna, donde se ve
reflejado el perfil de la Empresa y de sus
competencias.

Esta estrategia consiste en reflejar el
origen de nuestros productos, a través
de la materia prima, los niveles de
produccion de los productos se veran
reflejados en los dibujos del mismo.

Diseno Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA

Evaluacion: Esta estrategia podia ser
vélida para una sola linea de produc-
tos, se vio pequeia en cuanto a sus
recursos a la hora de aplicar en todas
las lineas de la empresa.

Evaluacion: Esta estrategia resultd
novedosa, original en sus comienzos,
pero a su vez resulté aburrida gréfica-
mente.

Evaluacion: Resulté positiva al combi-
nar ciertos recursos graficos, se
produjo un juego grafico interesante,
fuera de lo normal, fuera de los para-
metros establecidos dentro del rubro.
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ANTEPROYECTO

PLANTEO DE ESTRATEGIA

Origen

Reflejar el origen de los productos. Logrando despertar un gran interés en el publicoy
publico nuevo a través de los recursos utilizados.

Tomar como iconos identificadores de los productos a la materia prima en si, es decir a la
representacion de los mismos, los cuales tendran distintos tratamientos segun el nivel de

produccion de los productos.

Linea Concepto

Conservas Vegetales
Conservas Ahumadas
Salsas de Tomate
Encurtidos

Aceitunas Rellenas

Chutneys
Mermeladas

Disefno Grafico Final - Riveira Cinthia « MQA

Representar los Productos a través de la materia prima,
cada linea se diferenciard a través del tratamiento de
los dibujos. Es decir, cada dibujo va llevar un tratamiento
diferente haciendo alusién al nivel de elaboracién de los
productos.
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Diseno de la Marca

« Se realizé el diagndstico y la sintesis para construir el perfil de la Empresa y destacar los
atributos a comunicar.

+ La esencia de MQA

Elegancia, simpleza, distincion, fuerza, artesanal

Se tomo la marca original, y se trabajo en las caracteristicas principales de la misma,
logrando reforzar la marca. Se retiré la leyenda original “ gourmet artesanal”, reemplazan-
dolo por“ gourmet”. Se logré obtener un Isotipo & Isologotipo, logrando una buena
convivencia entre ambos en las etiquetas de los productos.

III

Recursos Sintdcticos

« Marca Vanguardista, constituida por leyenda Gourmet en tipografia sans serif Estrangelo
Edessa, acompafiando a MQA, realizado con la tipografia Garamond otorgando fuerza y
contraste entre ambas tipografias.

+ Dibujo de la Materia Prima, con un recurso caracteristico

« Paleta Cromatica, rompe con los esquemas establecidos en el rubro.

Recorrido de la Marca

GOURMET

GOURMET
GOURMET E z

Marca Final

Rompe la estructura, Distinciéon
Personalidad, Fidelidad, Prestigio

GOURMET

o——— Distincién

Diseno Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA «13



Grilla Constructiva de la Marca

Estructura que muestra el proceso de construccién del logo, el color naranja marca el
area de resguardo para que esta no sea afectada por elementos ajenos que la rodean,
otorgando pregnancia, impacto y valor a la marca.

GOURMET

I

Eje Simétrico

Opciones del Uso de Color

— GOURMET GOURMET
GOURMET
MQA

I I I I 20 mm

Pantone 8642 C C=0%

Y=0%

M=0%

K=100%

Variantes Tipogrdficas utilizadas en la Identidad Visual
La tipografia del nombre MQA, es la que actualmente utiliza la empresa, se la conservé por la
fuerza, legibilidad e impacto que tiene, la cual es trabajada como imagen.

Garamond Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklllmniopqrstuvwxyz
0123456789 @%&H$/()=2c+-*

Diseno Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA <14



Estrangelo Edessa Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
zabcdefghijkllilmniopqrstuvwxyz
0123456789@%&# ! $/(0=2;+-*

Las siguientes variantes tipogrdficas fueron utilizadas en etiquetas y piezas grdficas

Estrangelo Edessa Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
zabcdefghijklllmniopqrstuvwxyz
0123456789@%&# " $/()=24+-*

Garamond / Italic
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkllmniopqrstuvwxyz
0123456789 @Y% &#H S/ ()=2¢+-*

Myriand Pro / Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkllilmniAopqgrstuvwxyz
0123456789@%&# "' $/()=2¢+-%

Isotipo
El Diseno del Isotipo, fue logrado a través de la fusion entre un circulo y la forma caracteristica

de la Letra” Q" de la Marca. Se tomé la forma y se inscribio en la figura geométrica.
Logrando obtener un isotipo, en el cual se puede percibir la figura a través de Ley de

Cierre. Este serd utilizado en diversas piezas, como por ejemplo en las tapas de los
envases, en productos de merchandesing, en el inicio de la pagina web; logrando que

el publico familiarice el mismo como parte de la empresa.

\Q

N

Pantone 8642 C C=0% 20 mm
Y=0%
M=0%
K=100%
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Papeleria Institucional

Papel Carta

GOURMET

En base a todo lo analizado desde las necesidades del emisor, como el perfil del receptor que nos lleva a crear
también la imag

n de la empresa y los productos, observando también los contextos de aparicion de los mismos,
¥ la competencia existente en el mercado, llegando a la conclusién de lo que necesitamos para abordar ¢l disefio
de este proyecto,

Requerimientos comunicacionales: generar un cédigo comunicacional que trasmita los valores de la empresa
y cree una identificacion con el receptor, con atributos comos identidad, personalidad, diferenciacion, creatividad,

v tradicion. Que logre calidad comunicacional, integridad para estar a la altura del mercado al que apunta.

Requerimicntos cconémicos: no tiene demasiado restricciones, lo que se va a realizar s generar un sistema de

grafica (stickers) genérica para los packaging sixpack y cajas
Requerimicntos teenologicos: sistema de impresion offset, stamping, troqueles estandaresetc.
Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

Requerimicntos cconémicos: no posce restricciones, lo que se va a realizar cs generar un sistema de grafica

(stickers) genérica para los packs

g sixpack y cajas.
Requerimientos tecnologicos: sistema de impresion offset, stamping, troqueles estandares, etc.
Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

Requerimientos cconémicos: no tiene demasiado restricciones, lo que se va a realizar s generar un sistema de
grafica (sticker

) genérica para los packa

ging sixpack y cajas

Requerimientos tecnolégicos: sistema de impresion offsct, stamping, troqueles estdndares, etc

Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

4 7614235620,/ 4201886
endoza Rep. Argghtina* F4B

5620 / 4201886
E:Mail: info@maacompany.com
OficinashHuarpes 621 (5500) Ciudad-Mendoza Rep:Argentina,

RAMIRO SPILPUETA
+ 54261 4235620 / 4201886
info@mqacompany.com
Huarpes 621 (5500) Mza - Arg;

Disefno Grafico Final - Riveira Cinthia « MQA

Tintas | CMYK

Soporte| Papel obra 80g
Formato| 210mm x 297mm
Sistema de impresion|Laser

Tintas | CMYK | PANTONE
Soporte| Papel Obra 1209
Formato| 255mm x 110mm
Sistema de impresion|Laser

Tintas | C,M,Y:0% K:100%

Soporte| Papel Ilustracién 3509

Formato| 85mm x 50mm
Sistema de impresion|Laser
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PROYECTO - PACKAGING

Diserio de Etiquetas

A la hora de comenzar a disefar, se establecierdn jerarquias en las piezas graficas que
conforman el sistema. Se comenzé con un nuevo Disefo para las etiquetas, totalmente
diferente a la actual. Se busco dar una unificacién entre las lineas de productos y a su vez
manteniendo cierta distacia entre ellas.

Diagndstico

« Andlisis de Etiquetas existentes en el mercado/competencia Local e Internacional. Analisis
de las usadas actualmente por la Empresa.

« Consideracion de los atributos a transmitir por parte de la Empresa.

« Andlisis y sintesis de la informacién pertinente sobre la elaboracién de los productos,
tomando los datos principales como punta pie para luego relacionarlos con el tratamiento
del dibujo, segun la linea a la que pertenezca.

Proceso de Diserio

Sintesis

Contenidos que se van a utilizar en las etiquetas.
» Marca

« Fondos cromaticos segun lineas de productos

« llustracién de materia prima

« Informacién y datos legales

« Aplicacién de Estrategia en el uso de recursos

Objetivos de la Etiqueta

« Identificar al producto

« Clasificar al producto en categorias

« Informar o describir varios aspectos del producto

« Promover el producto mediante un diseno innovador

« Diferenciar, identificar, persuadir, impactar, posicionar, vender

Proceso

« Establecer nuevo envase para los productos

« Unificacion de envases entre las lineas

- Establecer formatos de etiquetas, realizacion de grilla de la misma

« Pruebas y seleccién de tipogréfias para informacién, variedad

« Realizacion de las llustraciones de la materia prima

+ Prueba y seleccion de paleta cromatica para las diferentes lineas

« Impresién y maquetacion, ajustes de medidas, tamafo de ilustraciones, prueba de stamping.

Seleccion de Packaging

Se seleccionardn Frascos de 330cc cilindrico alargados para envasar las aceitunas, pasta de
aceitunas y cebollitas en aceto balsamico. Para el resto se los productos se utilizé un frasco
prisma de base hexagonal de 170gr.

PLIIL?,

Cilindrico Prisma de base hexagonal

Diserio Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA <17



PROYECTO - PACKAGING

Etiquetas

Para las etiquetas establecimos una paleta cromatica diferente a lo convencional, con ella
diferenciamos las distintas lineas de productos que posee la empresa.

Se realizarén ilustraciones de las materias primas, cada linea tiene un tratamiento distinto en
los trazos ya que a través de los mismos reflejamos los distintos niveles de produccién de los
productos.

Fusionamos tipografias sans serif y con serif logrando una pieza grafica moderna.

Linea Aceitunas Rellenas

— GOURMET—
ACEITUNAS

ACEITUNAS | Con Cirnelas

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Linea Conservas Ahumadas

—— GOURMET

ACEITUNAS

ACEITUNAS | Con Ajo Abunadas

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Linea Encurtidos

—— GOURMET

ACEITUNAS

ACEITUNAS |Negras fipo Griegas

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Diserio Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA - 18



PROYECTO « PACKAGING

Etiquetas

Linea Conservas Vegetales

—— GOURMET——

(@ 5:10) 4 W.

CEBOLLA | Pasta de Cebolla

H}//Mw ) Cont. Neto 170 g.

Linea Salsas de Tomate

SALSA | Putanesca

Cont.Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Linea Mermeladas

T2l 48K
139

T281G

MERMELADA | Mandarina

Conseriaien L(0atFrescoy Seco,

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Linea Chutneys

—— GOURMET ——

CHUTNEYS

CHUTNEYS |Alyota al Torrontés

Diseno Grafico Final « Riveira Cinthia « MQA -19



ROYECTO - PACKAGING

Etiquetas
Linea de Productos

Aceitunas Rellenas

—— GOURMET —

ACEITUNAS

Ingredientes: Aci

ACEITUNAS | Con Ciru

Conservar en Lugar Fresco

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET —

ACEITUNAS

ACEITUNAS | Con Morrin

n Lugar Frescoy Seco

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET —

ACEITUNAS

Ingred tunas, Panceta Ahumads

Po

ACEITUNAS | Con Panceta

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET

ACEITUNAS

Argentina,
1A ARGENTINA

ACEITUNAS | Con Almendras

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Diseno Grafico Final - Riveira Cinthia « MQA <20



ROYECTO - PACKAGIN

Etiquetas
Linea de Productos

Conservas Ahumadas

—— GOURMET ——

ACEITUNAS

dentes

ACEITUNAS |Con Ajo

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

ACEITUNAS |D

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Encurtidos

——GOURMET ——

CEBOLLITAS

CEBOLLITAS|En Aceto Balsamico

Cont. Neto 330.g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET

ACEITUNAS

imiento Elaborador MQA S A

ras tjpo G

Conservaren Lugar fresco

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET ——

ACEITUNAS

Tigr eitonas, Almendras Agu
), Rep. Argentina

Porcion:503. de prod. rido (1/4
STRIA ARGENTINA "Porg8073. de producto Sscjrido (A aza de 1)

ACEITUNAS | Ier

Conservaren Lugar Fre

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Disefo Grafico Final - Riveira Cinthia « MQA <21



ROYECTO - PACKAGING

Etiquetas
Linea de Productos

Conservas Vegetales

CEBOLLA Pasta de Cebolla

—— GOURMET —

TOMATES

TOMATES | Secos en Aceite
Cont.Neto 170 g. Mendoza-Argentina

J PR
AlO

dul

AJO Yasta de Ajo

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

p—c 0] V]{)")| 3 pe—

PIMIENTO

Ingreclentes: AU, A idlante.

urie

PIMIENT O |Morron Entero

Cont. Neto 170 g. Mendoza:Argentina

Salsas de Tomate

—— GOURMET ——

TOMATES

Tomate, Agua,

SALSA | Putanesca

‘Conservar e Lugar e

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

—— GOURMET—
TOMATES

P

SALSA | Tradicional

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Disefo Grafico Final - Riveira Cinthia « MQA .22



ROYECTO - PACKAGIN

Etiquetas
Linea de Productos

Mermeladas

Establecimiento Elaborador MOA

137, Las Hergs, Mendoza 5339),Rept Argentina.

SENASA N 2113/52197/1 - INDUSTRIA ARGENTINA.
RINE N 02033232 (RNPAN' 02- 508461

Establecimiento Elaborador MOASA -

RNEN 02403328/ RABAN: 02 508461

Establecimiento Elaborador MOA S A -

Etableciplento Etibiador MOAS A
ala 37, s Fleras, Mendoza (5539, RepsAgentina

N*2113/52197/1 - INDUSTRIA ARGENTINA
RNEN 02033232/ RNPAN"02- 508461

Establecimiento Blaborador
7, Las Heras, Més
w211

fcimento £

37,Las Hetas, Mendoza

Mandarina

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Frambuesa

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Cirnela

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

Cont. Neto 170 g Mendoza-Argentina

CHUTNEYS | Alagyota al Torrontés

Cont. Neto 170 g. Mendoza-Argentina

CHUTNEYS | Moras al Malvec

Cont. Neto 170 g Mendoza-Argentirai
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Ingredientes:Mandaina, Agua, Azicary Addulante;
o0 O procicy esac ) S ibeiene )

~ Gont porpordon VD)
VelorEnergético
Carbohidratos

oteinas

Fiora Almentara | 119
Sodio

1281mg

‘Conseriaten LigarFresco

—_GOURMETZ__

RMELADA

Ingredientes: Mandarina, Agua, Azicar y Acklulnte.

Porcion: 50, de producto escurric
Gant porporcén

Valor Energético | 12Keal=48 K

Carbohiatos 189

04g

1

19

rotelnas
Fibra Almentaria
Sfto 1281mg

‘Conservaren Lugarrescoy Seco.

— GOURMET

MERMELAD.

Ingredientes:Cirdela, Agua, Azicar y Acidulante

Porcian: 50, de producto escurrido (/4 aza de €)
Gant porpordon Vbl
ValorEnergético
Carbohidatos
R i

Proteinas
Fiora lmentaria| 119
Sodio 281mg

—_ GOURMET——
MERMELADA

Ingredientes:Pera, Agua, Azicary Acidulate.

Porcion: 50, de producto escurride (1/4 taza 6]
Cant porporcién

ValorEnergético | 12Keal=48K0

Carbohidratos 189

Proteinas

Fibra Alimentaria

‘Conservaren LugarFrescoy Seco.

—— GOURMET —

CHUTNEYS

— GOURMET—
CHUTNEYS

ridd (1




PROYECTO - PACKAGING

Packaging Promocional

Tomamos como subestrategia,la representaciéon de los elementos que participan en la
elaboracién, obtencion, de la materia prima de nuestros productos.

Para los Productos de 170 gs . se realizé un packaging génerico. En él se mantiene el
mismo lenguaje grafico utillizado en todas las piezas. Se trabajo con un fondo que
simula ser un cajén de madera, el mismo cajén en el cual se coloca la materia prima
a la hora de su cosecha.

Realizamos dos tipos de packaging ambos génericos, dejandole la libertad al consumidor que
el arme su compra segun su criterio, poseemos un packaging promocional de 6 elementos
para los envases de 330gs. ( Aceitunas Rellenas, Encurtidos, Conservas Ahumadas)

Packaging « Envases 170 gs.

Delicatessen
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PROYECTO - PACKAGING & CONTEXTO SITUACIONAL

Packaging « Envases 170 gs.

Conservas Vegetales

Chutneys

Salsas de Tomate
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PROYECTO - PACKAGING & CONTEXTO SITUACIONAL

Packaging « Envases 170 gs.

Mermeladas

Conservas Vegetales Ahumadas

Encurtidos

ACEITUNAS [N ¢
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PROYECTO « PACKAGING & CONTEXTO SITUACIONAL

Packaging - Envases 330 gs.

Aceitunas Rellenas

ACEITUNAS ACEITUNAS| G

Gondola de Vinoteca

Para las gondolas de vinotecas, supermercados, entre otros se realiz6 el disefio de una faja

promocional que contiene la marca de la empresa. La misma se coloca en la géndolay se retira
cuando se cambia de lugar el producto.

.I

—— e
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Catdlogo&Brochure de Productos

Se realiz6 un catdlogo y Brochure técnico de los productos que elabora la Empresa, destinado a
los clientes.

En el se mantuvo el mismo lenguaje grafico utilizado en todas las piezas, logrando obtener
como resultado un sistema.

Folleto Publicitario

Se realiz6 una serie de postales, con imagenes de la Empresa, los productos, frutos. Las
cuales seran entregadas en la misma fabrica a la hora del recorrido y en los eventos a los
cuales asistan a promocionar a la misma. También se aplicaran en ciertas revistas.

MQA Company -Tel. + 54 261 4235620 | Cor

pai
Oficinas; Huarpes 621 (5500) Cdad. Mendoza
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Banner Informativo
Se realiz6 el banner informativo, que se encuentra en el ingreso de la fabrica. En el mismo
se podra encontrar las condiciones en las cuales se debe entrar a la misma.

Lona publicitaria, que la misma se colocara en los stand de promociones y venta de los
productos.

PROHIBIDO INGRESAR A LA
PLATA DE ELABORACION

Fumando

Comiendo

Con el Torso al Descubierto
Con mascotas

Con zapatos inapropiados
Sin cubrir el cabello

Sin excepcién
La Gerencia
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PROYECTO - DISENO WEB

Pdgina Web

Se realizé un diseno simple para su navegabilidad, dindmico, manteniendo siempre el
mismo lenguaje grafico utilizado en todo el sistema. Funcién ; promocionar, informar,
mostrar a la empresa y sus productos.

Concepto ; elegancia, sutileza, seriedad. Contenido; datos institucionales, presentacién de
cada linea de vinos. Lugares de venta de sus productos. Historia de la Empresa.

EMPRESA PRODUCTOS CONTACTO EMPRESA PRODUCTOS CONTACTO

=

 QUIENES SOMOS ?

EMPRESA PRODUCTOS CONTACTO EMPRESA PRODUCTOS CONTACTO
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PROYECTO - PROMOCION
Promocion

Stand POP Comercial

Se realiz6 un disefio simple, facil de instalar en los puntos de venta. El POP es de madera
fibrofacil, ploteado con la imagen de la empresa. Esté ya esta armado y se traslada a los
distintos destinos.

A\ m =

1.70 1.70

L =25 45

——

)
—_
20

40 40

g\

Bolsa de Entrega
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PROYECTO - PROMOCION

Promocion

Uniforme de Personal de Guia por la Fabrica

Objetos de Regalo
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Manual de usos Tipogrdficos

Garamond Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklllmnfiopqrstuvwxyz
0123456789@%&# S/ ()=2¢+-*

Estrangelo Edessa Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
zabcdefghijkllilmniopgqrstuvwxyz
0123456789@%&# ;i $/(0=2;+-*

Las siquientes variantes tipogrdficas fueron utilizadas en etiquetas y piezas grdficas

Estrangelo Edessa Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
zabcdefghijklllmniopqrstuvwxyz
0123456789@%&#!" $/()=24+-*

Garamond / Italic
ABCDEFGHIJKLILMNNOPQRSTUVWXYZ
abedef ghijklllmniiopgrstuvwxyz
0123456789@% ># 8/ ()=2;+-%

Myriand Pro / Regular
ABCDEFGHIJKLLLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkllilmniAopqgrstuvwxyz
0123456789@ % &#\""$/()=2;+-%

Codificacion Cromdtica
Institucional

Pantone 8642 C C: 0%, M: 0%,Y: 0%,K: 100%

Etiquetas
Conservas Vegetales

Fondo | C: 0%, M: 0%, Y:0% , K:100%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( 30% de transparencia)
Banda | C: 0%, M: 98%,Y: 98%,K: 65% ( tomates secos) [ |

Fondo | C: 0%, M: 0%, Y:0% , K:100%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( 30% de transparencia)
Banda | C: 32,55%,M: 28,63%,Y: 51,76%,K: 0,39% (pasta de cebolla)
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Etiquetas

Conservas Vegetales

Salsa de Tomate

Mermeladas

Fondo | C: 0%, M: 0%, Y:0% , K:100%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( 30% de transparencia)
Banda | C:32,55%, M: 28,63%, Y: 51,76%, K: 41% (pasta de ajo)

Fondo | C: 0%, M: 0%, Y:0% , K:100%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( 30% de transparencia)
Banda | C: 0%, M: 100%, Y:100%, K:0% ( morrones )

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 234,619 mm x 45,513 mm (etiqueta)
Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado

Fondo | C: 0%, M: 98%, Y:98% , K: 29%
llustracién | C: 0%, M: 98%, Y: 98%, K: 93%
Banda | C:0%, M:100%,Y:100%,K: 0% ( salsa putanesca)

Fondo | C: 0%, M:98%,Y:98% , K: 29%
llustracion | C: 0%, M: 98%, Y: 98%, K: 93%
Banda | C: 0%,M: 98%,Y: 98%,K: 65% (salsa tradicional )

Fondo | C: 27,76% , M: 19,1%, Y: 64,46% , K: 0% ( 50% de trasparencia)

llustracion | C: 27,76%, M: 19,1%, Y: 73%, K: 64% (al 50%)
Banda | C: 50%, M: 100%,Y: 0%,K: 32% ( ciruela)

Fondo | C: 27,76% , M: 19,1%, Y: 64,46% , K: 0% ( 50% de trasparencia)

[lustracion | C:27,76%, M: 19,1%, Y: 73%, K: 64% (al 50% )
Banda | C: 0%,M: 50%,Y: 100%,K: 20% (mandarina)

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 234,619 mm x 45,513 mm (etiqueta)
Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Etiquetas
Mermeladas

Fondo | C: 27,76% , M: 19,1%, Y: 64,46% , K: 0% ( 50% de trasparencia)
llustracion | C: 27,76%, M: 19,1%, Y: 73%, K: 64% (al 50%) |
Banda | C: 58%, M: 0%, Y: 97%, K: 59% (pera) |

Fondo | C: 27,76% , M: 19,1%, Y: 64,46% , K: 0% ( 50% de trasparencia)
llustracion | C: 27,76%, M: 19,1%, Y: 73%, K: 64% ( al 50% ) [ |
Banda | C: 10%, M: 100%, Y: 68%, K: 23% ( frambuesa) [ |
Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo

Formato | 234,619 mm x 45,513 mm (etiqueta)

Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado

Chutneys

Fondo | C: 0%, M: 98% , Y:98% , K:86%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 47% ( 50% de transparencia)
Banda | C: 0%, M: 100%,Y: 9%,K: 80% (moras al malbec) [ |

Fondo | C:0%,M:98%/,Y:98% , K:86%
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 47% ( 50% de transparencia)
Banda | C: 51,79%,M: 53%,Y: 100%,K: 7% ( alcayota al torrotés) [ |

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 234,619 mm x 45,513 mm (etiqueta)
Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado

Conservas Ahumadas

Fondo | C:50%,M:70%,Y:80%, K:70%
llustracion | C: 25%, M: 25%, Y: 40%, K: 0%
Banda | C:42,35%, M:40%,Y:100%,K:45% ( descarozadas ahumadas) M

Fondo | C:50%, M:70%,Y:80%, K:70%
llustracion | C: 25%, M: 25%, Y: 40%, K: 0%
Banda | C:25%,M:25%,Y:40%,K:27% (con ajo ahumadas) [ |
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Etiquetas

Aceitunas Rellenas

Encurtidos

Fondo | C:31%, M: 0%, Y:78% , K:59%
llustracion | C: 31%, M: 0%, Y: 78%, K: 79%
Banda | C:0%, M:98%,Y:98%,K:65% ( relleno panceta)

Fondo | C:31%, M: 0%, Y:78% , K:59%
llustracion | C: 31%, M: 0%, Y: 78%, K: 79%
Banda | C:50%,M:100%,Y:100%,K:0% (relleno morrén)

Fondo | C:31%, M: 0%, Y:78% , K:59%
llustracion | C: 31%, M: 0%, Y: 78%, K: 79%
Banda | C:50%,M:70%,Y:80%,K:70% (relleno almendras)

Fondo | C:31%,M:0%,Y:78% , K:59%
llustracion | C: 31%, M: 0%, Y: 78%, K: 79%
Banda | C:7%,M:61%,Y:0%,K:80% (relleno ciruela)

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 214,64mm x 60,126mm (etiqueta)
Sistema de impresién | Offset | Acabado: stamping dorado

Fondo | C:32,55%, M: 28,63%, Y:51,76% , K:51% |
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( al 30% de transparencia)
Banda | C:0%, M:0%,Y:0%,K:100% ( negras tipo griegas) [

Fondo | C:32,55%, M: 28,63%, Y:51,76% , K:51% [ |
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( al 30% de transparencia)
Banda | C:51,76%,M:55,29%,Y:100%,K:40% (verdes descarozadas ) ll

Fondo | C:32,55%, M: 28,63%,Y:51,76% , K:51% [
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( al 30% de transparencia)
Banda | C:50%,M:70%,Y:80%,K:70% (cebollitas en aceto balsamicolll
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Modulacion de la Marca
Proporcion y area de proteccion

Eje Simétrico
Area de Proteccion

Moédulo 5mm « Modulacién de Marca

Uso Cromatico y Tamano

MQA

T I 20 mm

— GOURMET GOURMET
Pantone 8642 C C=0%
Y=0%
M=0%
K=100%

Aplicaciones

— GOURMET

M

GOURMET —————— ——— GOURMET

M M
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NORM

TIVA DEL SISTEM

Papeleria Institucional
Papel Carta

GOURMET

Tintas | CMYK

Soporte| Papel obra 80g
Formato| 210mm x 297mm
Sistema de impresion|Laser

Fin base a todo lo analizado desde las necesidades del emisor, como el perfil del receptor que nos lleva a crear
también la imagen de la empresa y los productos, observando también los contextos de aparicién de los mismos,
y la competencia existente en ¢l mercado, llegando a la conclusion de lo que necesitamos para abordat el disefio
de este proyecto.

Requerimientos comunicacionales: generar un cédigo comunicacional que trasmita los valores de la empresa

cién con el receptor, con atributos como: identidad, personalidad, difere i6n, creatividad,

y tradicién. Que log

: calidad comunicacional, integridad para estar a la altura del mercado al que apuntz

Requerimientos cconémicos: no tiene demasiado restricciones, o que se va a realizar es generar un sistema de
grafi

(stickers) genérica para los packaging sixpack y cajas.
. Requerimientos tecnolégicos: sistema de impresién offset, stamping, troqueles estandares,etc
Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

Requerimientos econdmicos: no posee restricciones, lo que se va a realizar es generar un sistema de grafica

(stickers) genérica para los packaging sixpack y cajas
. Requerimientos tecnoldgicos: sistema de impresion offset, stamping, troqueles estindates, etc
Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

Requerimientos econémicos: no tiene demasiado restricciones, 1o que se va a realizar es generar un sistema de

tickers) genérica para los packaging sixpack y cajas
. Requerimientos tecnoldgicos: sistema de impresién offset, stamping, troqueles estandares, ctc.

. Requerimientos funcionales: promocionar y posicionar la identidad de Jerome en el mercado

Tintas | CMYK | PANTONE
Soporte| Papel Obra 1209
Formato| 255mm x 110mm
Sistema de impresidn|Laser

+ 542614235620 / 4201886
E-Mail: info@magacompany.com
Oficinashbjuarpes 621 (5500) Ciudad-Mendoza Rep: Argentina,

Tintas | C,M,Y:0% K:100%
RAMIRO SPILPUETA Soporte| Papel llustraciéon 3509

+ 54 261 4235620 / 4201886
info@mdacompany.com

Huarpes 621 (3500) Mza - Arg. Formatol 85mm X 50mm
Sistema de impresion|Laser

Diseno Grafico Final « Riveira Cinthia - MQA +39



NORMATIVA DEL SISTEMA

Guillotinado y Troquel de Etiquetas

Se trabajo con dos formatos de etiquetas para los productos de la Empresa. Se realizé la misma
grilla de distribucion tanto para los productos de 170gr. como los de 330gr.

GOURMET I _ i
GO

1
T

ALSA

Envases de 170gr.

SALSA | Putanesca

Cont. Neto 170 g.

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 234,619 mm x 45,513 mm (etiqueta)
Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado
Uso Tipografico | Estrangelo Edessa Regular

Garamond Italic

Myriad Pro Regular

Envases de 330gr.

—c{o] V] V|| -y pu——

ACEITUNAS

RNEN"02

ACEITUNAS | Con Cirnelas

Cont. Neto 330 g. Mendoza-Argentina

Soporte | Papel Texturado FASSO PET autoadhesivo
Formato | 214,64mm x 60,126mm (etiqueta)
Sistema de impresion | Offset | Acabado: stamping dorado
Uso Tipografico | Estrangelo Edessa Regular

Garamond ltalic

Myriad Pro Regular
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Modulacién de Catdlogo / Brochure

— GOURMET—

M\

Comienza un viaje de sabor a través de
exclisivos productos con personalidad y alma.

Soporte | Papel llustracion Mate de 300gr

Formato | 400 mm x 200 mm (pliego)

Sistema de impresion | Laser | Acabado: Tinta Oro en marca
Laminado mate

Uso Tipografico | Myriad Pro Regular
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NORMATIVA DEL SISTEMA

Packaging

95cm

Delicatessen

L §
Cont. Neto 170 g. | Mendoza-Argentina

Tintas | Fondo | Imagen Fotografica
llustracion | C: 0%, M: 0%, Y: 0%, K: 0% ( al 60% de transparencia)
Banda | C:0%, M:0%,Y:0%,K:100%
Marca | Pantone 8642 C/Tinta Oro

Soporte | Cartéon Microcorrugado

Formato | 300 mm. x 275 mm.

Sistema de impresion | Offset | Acabado: Tinta Oro
Troquel

Desarrollo

70mm

20mm

95mm

70mm
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NORMATIVA DEL SISTEMA
Tipo de Frascos

Frasco de 170 gr. | Frasco hexagonal

SNoro207

8.5cm
7 cm.

3.5cm.
7 cm.

Frasco de 330 gr.

0,

15 cm.

T
7

6 cm.
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~ GOURMET

CONCLUSION




CONCLUSION

Dada la necesidad planteada, se determiné un sistema de soportes de identidad y comunica-
cion flexible. Segun sus funciones y objetivos es que se dividié el problema y se construyé el
programa de soportes a disefar.

Este programa plantea un sistema donde sus partes constitutivas se encuentran entratégica-
mente interconectadas, siguiendo el mismo lenguaje grafico.

Este sistema es abierto porque es permeable con respecto a las influencias que sobre él ejerce
el contexto, las micro y macro tendencias, las influencias en el consumo, los aspectos cultura-
les de los productos Gourmet y los fundamentos estéticos , funcionales que van surgiendo
como consecuencia de las modas y las innovaciones en materia tecnolégica.

Este sistema esta pensado para ampliarse tanto de manera vertical ( nuevas lineas de produc-
tos) como horizontales (ampliando una linea de productos) dependiendo de lo que se
requiera sin modificar la esencia de la estrategia del proyecto.

Es un sistema complejo, ya que esta formado por varias lineas. Se trabajo con una estratégia,
la cual nos permitio crear una conexién entre ellas.

Podemos concluir, que a lo largo de todo el proyecto mediante un riguroso estudio de merca-

do y brief bien detallado; un arduo trabajo y el constante seguimiento de los tutores, se pudo
satisfacer las necesidades planteadas por la empresa y cumplir los objetivos propuestos.
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